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ПРЕАМБУЛА / PREAMBLE
Освітньо-професійна програма «Маркетинг» підготовки бакалаврів маркетингу розроблено на підставі:

- Законів України «Про освіту», «Про вищу освіту», Національного класифікатору професій України, Національної рамки кваліфікацій; 

- Стандарту вищої освіти України за спеціальністю 075 «Маркетинг» галузі 07 «Управління та адміністрування» для першого (бакалаврського) рівня вищої освіти, затвердженого наказом МОН України №1343 від 05 грудня 2018 р. Наказу Міністерства освіти і науки України  «Про внесення змін до деяких стандартів вищої освіти. Міністерство освіти та науки України» №842 від 13.06.2024

- Професійних стандартів: «Рекламіст» (затверджено Наказом Міністерства економіки України від 11.01.2022 р. №81-22); «Фахівець-аналітик з дослідження товарного ринку» (затверджено Наказом Міністерства економіки України від 18.10.2021 р. №751-21),«Фахівець з методів розширення ринку  збуту (маркетолог)». Затверджений рішенням конференції ГО «Українська Асоціація маркетингу» №1 від 09.01.2025 р. 
- Наказу МОН «Про затвердження Методичних рекомендацій щодо відповідності освітній програм спеціальностям, за якими здійснюється підготовка здобувачів вищої освіти, та деталізованим галузям Міжнародної стандартної класифікації освіти ISCED-F 2013 та описів предметних областей спеціальностей, за якими здійснюється підготовка здобувачів вищої освіти; № 1734, від 31.12.2025 р. 

- Закону України «Про внесення змін до деяких законів України щодо окремих питань підготовки громадян України до національного спротиву» (п.6), № 4826-IX, від 25 березня 2026 року;

- внутрішніх розпорядчих документів НУ «Запорізька політехніка»: «Порядок реалізації права на академічну мобільність учасників освітнього процесу Національного університету «Запорізька політехніка»» ( п.5.3.1). (введено в дію наказом ректора №210 від 28.06.2022 р.); Стратегія розвитку Національного університету «Запорізька політехніка» на період 2023 - 2027 років ( Наказ ректора №438 від 20.12.2022 р. Зі змінами відповідно до наказу № 61 від 24.02.2025 р); Нормативна база академічної мобільності НУ «Запорізька політехніка»;
- аналізу ринку праці, із урахуванням регіонального контексту;

- рекомендацій вісля процедур внутрішнього та зовнішнього оцінювання ОП (акредитація НАЗЯВО, рецензії-відгуки зовнішнії стейкхолдерів)
The educational and professional program "Marketing" for the training of bachelors of marketing is developed on the basis of: - Laws of Ukraine "On Education", "On Higher Education", National Classifier of Professions of Ukraine, National Qualifications Framework; - Standard of Higher Education of Ukraine in the specialty 075 "Marketing" branch 07 "Management and Administration" for the first (bachelor's) level of higher education, approved by Order of the Ministry of Education and Science of Ukraine No. 1343 dated December 5, 2018. Order of the Ministry of Education and Science of Ukraine "On Amendments to Some Standards of Higher Education. Ministry of Education and Science of Ukraine" No. 842 dated 06/13/2024 - Professional standards: "Advertiser" (approved by Order of the Ministry of Economy of Ukraine dated January 11, 2022 No. 81-22); "Specialist-analyst in commodity market research" (approved by the Order of the Ministry of Economy of Ukraine dated 10/18/2021 No. 751-21), "Specialist in methods of expanding the sales market (marketer)". Approved by the decision of the conference of the NGO "Ukrainian Marketing Association" No. 1 dated 01/09/2025. - Order of the Ministry of Education and Science "On approval of Methodological recommendations on the compliance of educational programs with specialties in which higher education applicants are trained, and with detailed branches of the International Standard Classification of Education ISCED-F 2013 and descriptions of subject areas of specialties in which higher education applicants are trained; No. 1734, dated 12/31/2025 - Law of Ukraine "On Amendments to Certain Laws of Ukraine Regarding Certain Issues of Preparing Citizens of Ukraine for National Resistance" (clause 6), No. 4826-IX, dated March 25, 2026; - internal regulatory documents of the National University "Zaporizhzhia Polytechnic": "Procedure for the Implementation of the Right to Academic Mobility of Participants in the Educational Process of the National University "Zaporizhzhia Polytechnic"" (clause 5.3.1). (enacted by the Rector's Order No. 210 dated 06/28/2022); Development Strategy of the National University "Zaporizhzhia Polytechnic" for the Period 2023 - 2027 (Rector's Order No. 438 dated 12/20/2022. As amended by Order No. 61 dated 02/24/2025); Regulatory framework for academic mobility of the Zaporizhia Polytechnic National University; - labor market analysis, taking into account the regional context; - recommendations for internal and external evaluation procedures of the Higher Education Institution (NAZAVO accreditation, reviews and feedback from external stakeholders)
Посилання / Link: https://mon.gov.ua/storage/app/media/vishcha-osvita/zatverdzeni%20standarty/12/21/075-marketing-bakalavr-1.pdf 
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	Голова науково-методичної ради
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1. ПРОФІЛЬ ОСВІТНЬОЇ ПРОГРАМИ / Profile of the Educational Programme
	1.1 Загальна інформація/ General information

	Повна назва закладу вищої освіти та навчального підрозділу / Full name of higher education institution and faculty / educational and scientific institute
	Національний університет «Запорізька політехніка», кафедра «Маркетинг та логістика»
	Zaporizhia Polytechnic National University, Department of Marketing and Logistics

	Офіційна назва освітньо-професійної (освітньо-наукової) програми / Official name of the Educational and Professional (or Educational and Scientific) Program
	Маркетинг
	Marketing

	Галузь знань / Field of Knowledge
	D Бізнес, адміністрування та право
	D Business, Administration and Law

	Спеціальність / Specialty
	D5 «Маркетинг»
	D5 «Marketing»


	Рівень вищої освіти / Level of Higher Education
	Перший (бакалаврський) рівень 
	First (bachelor's) level

	Ступінь вищої освіти / Degree of Higher Education
	Бакалавр

 
	Bachelor



	Освітня кваліфікація / Educational Qualification
	Бакалавр маркетингу
	Bachelor of Marketing

	Тип освітньої програми / Type of the Educational Programme
	Освітно-професійна
	Educational and professional

	Тип диплому /  Type of diploma
	Диплом бакалавра, одиничний
	Bachelor's degree, single

	Кількість кредитів ЄКТС, необхідних для виконання цієї програми / Number of ECTS credits required for the completion of this programme
	Обсяг освітньої програми:
- на базі повної загальної середньої освіти становить 240 кредитів ЄКТС, термін навчання – 3 роки 10 місяців;

- на базі ступеня «молодший бакалавр» (ОКР «молодший спеціаліст») заклад вищої освіти має право визнати та перезарахувати кредити ЄКТС, отримані в межах попередньої освітньої програми підготовки молодшого бакалавра (молодшого спеціаліста):
- спеціальностей галузі знань 07 «Управління та адміністрування», а також спеціальності 051 «Економіка» (не більше, ніж 120 кредитів ЄКТС); 
- інших спеціальностей не більше, ніж 60 кредитів ЄКТС.
	The volume of the educational program: 
- based on complete general secondary education is 240 ECTS credits, the term of study is 3 years 10 months; 
- based on the degree of "junior bachelor" (OKR "junior specialist"), a higher education institution has the right to recognize and re-enroll ECTS credits obtained within the framework of the previous educational program for the preparation of a junior bachelor (junior specialist): 
- specialties of the field of knowledge 07 «Management and Administration», as well as specialty 051 «Economics» (no more than 120 ECTS credits); 
- other specialties no more than 60 ECTS credits.

	Форми здобуття освіти за цією освітньою програмою та розрахункові строки виконання освітньої програми за кожною з них  / Forms of study under this educational programme and the expected duration of its completion for each of them
	- денна форма;

 - заочна  форма;

- дуальна форма.
Розрахунковий строк виконання освітньої програми становить:

- на базі ПЗСО – 3 роки і 10 місяців;

- на базі коледжу (ОКР «молодший спеціаліст”) – 2 роки і 10 місяців
	- full-time form; 
- part-time form; 
- dual form. 
The estimated term of completion of the educational program is: 
- on the basis of the PZSO - 3 years and 10 months; 
- on the basis of the college ("junior specialist") - 2 years and 10 months

	Вимоги до осіб, які можуть розпочати навчання за програмою /  Requirements for individuals eligible to commence the program
	Прийом на навчання для здобуття вищої освіти здійснюється на основі  раніше здобутих рівнів (ступенів) освіти: третій рівень повної загальної середньої освіти; освітньо-професійний ступінь фахового молодшого бакалавра, освітньо - кваліфікаційний рівень молодшого спеціаліста, освітній ступінь молодшого бакалавра; перший (бакалаврський) рівень вищої освіти (освітній ступінь бакалавра)  (далі - НРК6); другий (магістерський) рівень вищої освіти (освітній ступінь магістра,  освітньо-кваліфікаційний рівень спеціаліста) (далі - НРК7).
	Admission to higher education programmes is based on previously obtained educational qualifications, namely:

complete general secondary education (third level); 

Professional Junior Bachelor degree, Junior Specialist qualification, or Junior Bachelor degree; 

the first (Bachelor's) level of higher education (Bachelor's degree) (hereinafter referred to as NQF Level 6); 

the second (Master's) level of higher education (Master's degree or Specialist qualification) (hereinafter referred to as NQF Level 7).



	Інформація про акредитацію / Accreditation information of the educational programme
	Акредитовано 

Сертифікат про акредитацію освітньої програми 17146, дійсний до 01.07.2030
	Accredited 
Certificate of accreditation of the educational program 17146, valid until 01.07.2030

	Мова(и) викладання / Language(s) of instruction
	Українська
	Ukrainian

	Інтернет-адреса розміщення освітньої програми / URL of the educational programme
	https://zp.edu.ua/osvitno-profesijna-prohrama-marketynh/ 
	https://zp.edu.ua/osvitno-profesijna-prohrama-marketynh/ 

	1.2 Цілі освітньої програми / Objectives of the educational programme

	Підготовка кваліфікованих фахівців, здатних ефективно працювати в умовах цифрової економіки та реалізовувати новітні підходи у сфері маркетингу, задля розвитку Української держави й суспільства, враховуючи галузеві та регіональні особливості Південно-Східного регіону, формуючи високоосвічений та національно свідомий людський потенціал і створюючи нові знання і технології в сфері маркетингу, проводячи прикладні дослідження ринку, надаючи консультації для інтелектуальної підтримки органів влади, підприємств, установ та організації з орієнтацію на глобальні цілі сталого розвитку. 
	Training of qualified specialists capable of working effectively in the conditions of the digital economy and implementing the latest approaches in the field of marketing, for the development of the Ukrainian state and society, taking into account the sectoral and regional features of the South-Eastern region, forming highly educated and nationally conscious human potential and creating new knowledge and technologies in in the field of marketing, conducting applied market research, providing consultations for the intellectual support of authorities, enterprises, institutions and organizations with an orientation towards the global goals of sustainable development.

	1.3 Характеристика освітньої програми / Educational programme characteristics

	Опис предметної області / Description of the field of study

	Об’єкт діяльності: маркетингове середовище, формування стратегій та розробка інструментів товарного асортименту, маркетингового ціноутворення, комунікацій і рекламної діяльності, розподілу та обміну пропозиціями, що мають цінність для суб’єктів ринкових відносин та суспільства.
Цілі навчання: підготовка бакалаврів з маркетингу, які володіють теоретичними знаннями та практичними навичками, здатними до професійного вдосконалення та розвитку особистості, необхідні для здійснення ефективної маркетингової діяльності підприємства.

	Object of activity: marketing environment, formation of strategies and development of tools of product assortment, marketing pricing, communications and advertising activities, distribution and exchange of offers that have value for market relations subjects and society.
Learning objectives: training of bachelors in marketing who possess theoretical knowledge and practical skills capable of professional improvement and personal development necessary for effective marketing activities of the enterprise


	Теоретичний зміст предметної області: теорії, поняття, принципи, концепції, система маркетингу, закономірності та специфіка ринків, поведінки споживачів, зміст та етапи маркетингової діяльності, маркетингові стратегії і тактики.
Методи, методики та технології: методики, інструменти, цифрові та інформаційні технології для здійснення маркетингової діяльності: проведення маркетингових досліджень ринку та поведінки суб'єктів ринкових відносин, сегментування, позиціонування.
Інструменти та обладнання: обладнання, програмні продукти, мережі, сервіси, необхідні для успішної реалізації стратегій, функцій і інструментів маркетингу
	Theoretical content of the subject area: theories, concepts, principles, concepts, marketing system, patterns and specifics of markets, consumer behavior, content and stages of marketing activities, marketing strategies and tactics.
Methods, techniques and technologies: methods, tools, digital and information technologies for implementing marketing activities: conducting marketing research of the market and behavior of market relations subjects, segmentation, positioning
Tools and equipment: equipment, software, networks, services necessary for the successful implementation of marketing strategies, functions and tools 

	Основний фокус освітньої програми / Main Focus of the Educational Programme

	Освітня програма «Маркетинг» орієнтована на сучасні світові наукові підходи та методики в галузі маркетингу в умовах цифровізації економіки. 

Основна увага приділяється опануванню теоретичних знань і практичних навичок з маркетингу, які сприятимуть працевлаштуванню, а також передбачають можливість подальшої освіти і кар’єрного зростання. Програма включає поглиблене вивчення фахових аспектів, таких як розробка та реалізація маркетингових програм, робота з окремими елементами комплексу маркетингу, вивчення інструментів інтернет-маркетингу, екологічного маркетингу, проведення маркетингових досліджень, а також отримання базових знань у галузі менеджменту, бухгалтерського обліку, фінансів. 
Програма включає проходження практики на підприємствах, в установах та організаціях різного галузевого спрямування 

	 The educational program "Marketing" is focused on modern global scientific approaches and methods in the field of marketing in the context of the digitalization of the economy. The main attention is paid to mastering theoretical knowledge and practical skills in marketing, which will contribute to employment, and also provide the possibility of further education and career growth. The program includes in-depth study of professional aspects, such as the development and implementation of marketing programs, working with individual elements of the marketing complex, studying Internet marketing tools, environmental marketing, conducting marketing research, as well as obtaining basic knowledge in the field of management, accounting, finance. The program includes internships at enterprises, institutions and organizations of various industries


	Особливістю програми є вивчення класичного маркетингу із врахуванням сучасних тенденцій розвитку ринку, що визначаються посиленням ролі інтернет-маркетингу та потребою у фахівцях з відповідними компетенціями. В основу структури програми покладено використання міждисциплінарного підходу до вивчення теорії та формування навичок практичної діяльності.
	A feature of the program is the study of classical marketing taking into account modern market development trends, which are determined by the strengthening of the role of Internet marketing and the need for specialists with appropriate competencies. The program structure is based on the use of an interdisciplinary approach to studying theory and developing practical skills.

	1.4 Можливості працевлаштування за здобутою освітою / employment opportunities in accordance with the acquired qualification

	Бакалавр маркетингу може займати первинні посади (згідно Національного класифікатора України ДК 003:2010):
Професійні назви робіт за ДКП: 

2419.2 Фахівець з методів розширення ринку збуту (маркетолог) 

3429 Агент рекламний; 

Посади у сфері маркетингу у відповідності до професійних стандартів «Рекламіст» та «Фахівець з методів розширення ринку збуту (маркетолог)»: SMM-маркетолог, контент-маркетолог, бренд-маркетолог, інтернет-маркетолог, трейд-маркетолог, фахівець з цифрового маркетингу.

	A bachelor of marketing can hold primary positions (according to the National Classifier of Ukraine DK 003:2010): 

Professional job titles according to the NCP: 

2419.2 Specialist in methods of expanding the sales market (marketer) 

3429 Advertising agent; 

Positions in the field of marketing in accordance with the professional standards "Advertiser" and "Specialist in methods of expanding the sales market (marketer)": SMM marketer, content marketer, brand marketer, internet marketer, trade marketer, digital marketing specialist.

	Академічні права випускників  /  Graduates’ academic rights

	Право продовжити навчання на другому (магістерському) рівні вищої освіти. Набуття додаткових кваліфікацій в системі післядипломної освіти
	The right to continue studies at the second (master's) level of higher education. Acquisition of additional qualifications in the postgraduate education system

	1.5 Викладання та оцінювання/ Teaching and assessment

	Методи викладання та навчання / Teaching and Learning Methods

	Викладання освітніх компонентів в програмі побудовано за принципами студентоцентрованого навчання, з використанням елементів самонавчання, проблемно-орієнтованого навчання, навчання через практику. 

Підходи до викладання та навчання:

- інтенсивний характер (здобувачі освіти активно залучаються до освітнього процесу через дискусії, розв’язання практичних кейсів, засідання наукового студентського гуртка, участь у кейс-чемпіонатах, хакатонах);
	Teaching educational components in the program is built on the principles of student-centered learning, using elements of self-study, problem-based learning, and learning through practice. 
Approaches to teaching and learning: 
- intensive nature (students are actively involved in the educational process through discussions, solving practical cases, meetings of the scientific student circle, participation in case championships, hackathons); 


	- практична спрямованість (проходження практик, залучення до ринкових досліджень для розв’язання потреб місцевого бізнесу, дослідження кейсів національних та іноземних компаній, участь у науково-практичних конференціях);- використання інноваційних технологій (дистанційне навчання в системі Moodle, інтерактивна аудиторія, електронні підручники, мультимедійні технології для лекційних та практичних занять, інформаційні програмні продукти для аналізу та проведення досліджень, відпрацювання цифрових навичок).
Лекційні заняття поєднуються з практичними заняттями, робочими зустрічами з фахівцями в галузі маркетингу, керівниками підприємств, презентаціями виконаних завдань. Практикується дистанційне навчання, самонавчання. Самостійна робота на основі підручників та конспектів, електронних освітніх ресурсів, що в інституційному репозиторії наукової бібліотеки НУ «Запорізька політехніка». Проведення консультацій викладачами.
	- practical orientation (internships, involvement in market research to solve the needs of local businesses, case studies of national and foreign companies, participation in scientific and practical conferences); 
- use of innovative technologies (distance learning in the Moodle system, interactive classroom, electronic textbooks, multimedia technologies for lectures and practical classes, information software products for analyzing and conducting research, practicing digital skills). 
Lectures are combined with practical classes, working meetings with marketing specialists, business leaders, presentations of completed tasks. Distance learning and self-study are practiced. Independent work based on textbooks and notes, electronic educational resources, which are placed in the repository of the library of the Zaporizhia Polytechnic National University. Consultations by teachers.

	Методи оцінювання / Assessment Methods

	Оцінювання навчальних досягнень здобувачів вищої освіти здійснюється за 100-бальною шкалою або за двобальною шкалою (зараховано-незараховано). Засоби оцінювання: тестування, опитування, контрольні роботи, письмові екзамени, заліки, диференційовані заліки, звіт з практики. Позитивними оцінками для всіх форм контролю є оцінки від 60 до 100 балів. 

Атестація здійснюється у формі комплексного кваліфікаційного екзамену.
	Assessment of academic achievements of higher education applicants is carried out on a 100-point scale or on a two-point scale (graded-ungraded). Assessment tools: testing, surveys, tests, written exams, tests, differentiated tests, practice report. Positive grades for all forms of control are grades from 60 to 100 points. Certification is carried out in the form of a comprehensive qualification exam.

	1.6 Програмні компетентності / Programme Competences

	Інтегральна компетентність / Integral competence

	ІК - Здатність вирішувати складні спеціалізовані задачі та практичні проблеми у сфері маркетингової діяльності або у процесі навчання, що передбачає застосування відповідних теорій та методів і характеризується комплексністю та невизначеністю умов.

	IC - The ability to solve complex specialized tasks and practical problems in the field of marketing activities or in the learning process, which involves the application of relevant theories and methods and is characterized by the complexity and uncertainty of conditions.

	Загальні компетентності (ЗК) / General competencies (GC)

	ЗК1. Здатність реалізувати свої права і обов’язки як члена суспільства, усвідомлювати цінності громадянського (вільного демократичного) суспільства та необхідність його сталого розвитку, верховенства права, прав і свобод людини і громадянина в Україні. 
	GC 1.  The ability to exercise one's rights and responsibilities as a member of society, to realize the values of a civil (free democratic) society and the need for its sustainable development, the rule of law, and the rights and freedoms of man and citizen in Ukraine.

	ЗК2. Здатність зберігати та примножувати моральні, культурні, наукові цінності і досягнення суспільства на основі розуміння історії та закономірностей розвитку предметної області, її місця у загальній системі знань про природу і суспільство та у розвитку суспільства, техніки і технологій, використовувати різні види та форми рухової активності для активного відпочинку та ведення здорового способу життя.

ЗК3. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу.

ЗК4. Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями. 

ЗК5. Визначеність і наполегливість щодо поставлених завдань і взятих обов’язків. 

ЗК6. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності. 

ЗК7. Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях. 

ЗК8. Здатність проведення досліджень на відповідному рівні.

ЗК9. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій. 

ЗК10. Здатність спілкуватися іноземною мовою. 

ЗК11. Здатність працювати в команді. 

ЗК12. Здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп різного рівня (з експертами з інших галузей знань/видів економічної діяльності). 

ЗК13. Здатність працювати в міжнародному контексті. 

ЗК14. Здатність діяти соціально відповідально та свідомо.
ЗК15. Здатність ухвалювати рішення та діяти, дотримуючись принципу неприпустимості корупції та будь-яких інших проявів недоброчесності.


	GC 2. The ability to preserve and multiply moral, cultural, scientific values and increase the achievements of society based on understanding the history and patterns of development of the subject area, its place in the general system of knowledge about nature and society and in the development of society, technology and engineering, to use various types and forms of physical activity for active recreation and leading a healthy lifestyle.

GC 3.  The ability for abstract thinking, analysis, synthesis.

GC 4. Ability to learn and master modern knowledge
GC 5.  Determination and persistence in the tasks set and responsibilities undertaken.

GC 6.  Knowledge and understanding of the subject area; understanding of professional activity.

GC 7. Ability to apply knowledge in practical situations
GC 8. Ability to conduct research at an appropriate level

GC 9.  Skills in using information and communication technologies.

GC 10. Ability to communicate in a foreign language
GC 11.  Ability to work in a team.
GC 12.  Ability to communicate with representatives of other professional groups at different levels (with experts from other fields of knowledge/types of economic activity).
GC 13. Ability to work in an international context.
GC 14.  The ability to act socially responsible and conscious.
GC 15.  Ability to make decisions and act in accordance with the principle of inadmissibility of corruption and any other manifestations of dishonesty

	ЗК16. Здатності міжособистісної взаємодії, здатність діяти по-громадянські свідомо та соціально відповідально, розуміти та використовувати основні культурологічні поняття у повсякденному житті, порівнювати розвиток української культури з розвитком культур інших народів світу, зокрема культур Західної Європи, орієнтуватися в основних напрямках сучасної української культури, вміти дати їм об’єктивну оцінку, здатність змістовно  і послідовно аналізувати основні культурні епохи, їх історико-культурні пам’ятки, а також володіти основними елементами культурного етикету та виявляти свою всебічну обізнаність в питаннях української культури.
	GC 16. Interpersonal interaction skills, the ability to act in a civic-conscious and socially responsible manner, understand and use basic cultural concepts in everyday life, compare the development of Ukrainian culture with the development of cultures of other peoples of the world, in particular the cultures of Western Europe, orient themselves in the main directions of modern Ukrainian culture, be able to give them an objective assessment, the ability to meaningfully and consistently analyze the main cultural eras, their historical and cultural monuments, as well as possess the basic elements of cultural etiquette and demonstrate their comprehensive knowledge of Ukrainian culture.

	Спеціальні (фахові, предметні) компетентності (СК) / Special (Professional, Subject-Specific) Competences (SC)

	СК1. Здатність логічно і послідовно відтворювати  отримані знання предметної області маркетингу. 

СК2. Здатність критично аналізувати й узагальнювати положення предметної області сучасного маркетингу. 

СК3. Здатність використовувати теоретичні положення маркетингу для інтерпретації та прогнозування явищ і процесів у маркетинговому середовищі. 

СК4. Здатність проваджувати маркетингову діяльність на основі розуміння сутності та змісту теорії маркетингу і функціональних зв'язків між її складовими. 

СК5. Здатність коректно застосовувати методи, прийоми та інструменти маркетингу. 

СК6. Здатність проводити маркетингові дослідження у різних сферах маркетингової діяльності. 

СК7. Здатність визначати вплив функціональних областей маркетингу на результати господарської діяльності ринкових суб’єктів. 

СК8. Здатність розробляти маркетингове забезпечення розвитку бізнесу в умовах невизначеності. 

СК9. Здатність використовувати інструментарій маркетингу в інноваційної діяльності. 
	SC 1.  The ability to logically and consistently reproduce the acquired knowledge of the marketing subject area.
SC 2. The ability to critically analyze and summarize the position of the subject area of modern marketing.
SC 3. The ability to use theoretical principles of marketing to interpret and predict phenomena and processes in the marketing environment.

SC 4. The ability to conduct marketing activities based on understanding the essence and content of marketing theory and the functional relationships between its components.
SC 5.  The ability to correctly apply marketing methods, techniques and tools.

SC 6. Ability to conduct marketing research in various areas of marketing activities.
SC 7.  The ability to determine the impact of functional areas of marketing on the results of economic activities of market entities

SC 8. The ability to develop marketing support for business development in conditions of uncertainty.
SC 9.  The ability to use marketing tools in innovation activities.



	СК10. Здатність використовувати маркетингові інформаційні системи в ухваленні маркетингових рішень і розробляти рекомендації щодо підвищення їх ефективності. 

СК11. Здатність аналізувати поведінку ринкових суб’єктів та визначати особливості функціонування ринків.  

СК12. Здатність обґрунтовувати, презентувати і впроваджувати результати досліджень у сфері маркетингу. 

СК13. Здатність планування і провадження ефективної маркетингової діяльності ринкового суб’єкта в кросфункціональному розрізі. 

СК14. Здатність пропонувати вдосконалення щодо функцій маркетингової діяльності.

Компетентності визначені університетом додатково для ОПП «Маркетинг»:

СК15. Здатність організовувати та здійснювати маркетингову діяльність підприємства в соціальних мережах та інтернет-середовищі.

СК16. Здатність реалізовувати маркетингову діяльність підприємства в контексті цілей сталого розвитку.
	SC 10. The ability to use marketing information systems in making marketing decisions and develop recommendations to improve their effectiveness.
SC 11.  The ability to analyze the behavior of market actors and determine the features of the functioning of markets.

SC 12. The ability to justify, present and implement research results in the field of marketing.
SC 13.  The ability to plan and implement effective marketing activities of a market entity in a crossfunctional context.

SC 14. Ability to suggest improvements to marketing functions.
The competencies are additionally defined by the university for the Marketing OPP:

SC 15.  Ability to organize and implement marketing activities of the enterprise in social networks and the Internet environment.
SC 16. Ability to implement marketing activities of the enterprise in the context of sustainable development goals.



	1.7 Програмні результати навчання (ПРН) / Programme learning outcomes (PLO)

	ПРН1. Демонструвати знання і розуміння теоретичних основ та принципів провадження маркетингової діяльності. 

ПРН2. Аналізувати і прогнозувати ринкові явища та процеси на основі застосування фундаментальних принципів, теоретичних знань і прикладних навичок здійснення маркетингової діяльності. 

ПРН3. Застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання практичних завдань у сфері маркетингу. 
ПРН4. Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію. 
	PLO 1. Demonstrate knowledge and understanding of the theoretical foundations and principles of conducting marketing activities.
PLO 2. Analyze and forecast market phenomena and processes based on the application of fundamental principles, theoretical knowledge and applied skills in implementing marketing activities.
PLO 3. Apply acquired theoretical knowledge to solve practical problems in the field of marketing.
PLO 4. Collect and analyze the necessary information, calculate economic and marketing indicators, and justify management decisions based on the use of the necessary analytical and methodological tools.


	ПРН5. Виявляти й аналізувати ключові характеристики маркетингових систем різного рівня, а також особливості поведінки їх суб’єктів

ПРН6. Визначати функціональні області маркетингової діяльності ринкового суб’єкта та їх взаємозв’язки в системі управління, розраховувати відповідні показники, які характеризують результативність такої діяльності.

ПРН7. Використовувати цифрові інформаційні та комунікаційні технології, а також програмні продукти, необхідні для належного провадження маркетингової діяльності та практичного застосування маркетингового інструментарію. 

ПРН8. Застосовувати інноваційні підходи щодо провадження маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, гнучко адаптуватися до змін маркетингового середовища. 

ПРН9. Оцінювати ризики провадження маркетингової діяльності, встановлювати рівень невизначеності маркетингового середовища при прийнятті управлінських рішень. 

ПРН10. Пояснювати інформацію, ідеї, проблеми та альтернативні варіанти прийняття управлінських рішень фахівцям і нефахівцям у сфері маркетингу, представникам різних структурних підрозділів ринкового суб’єкта. 

ПРН11. Демонструвати вміння застосовувати міждисциплінарний підхід та здійснювати маркетингові функції ринкового суб’єкта. 
ПРН12. Виявляти навички самостійної роботи, гнучкого мислення, відкритості до нових знань, бути критичним і самокритичним. 

ПРН13. Відповідати за результати своєї діяльності, виявляти навички підприємницької та управлінської ініціативи.

ПРН14. Виконувати функціональні обов’язки в групі, пропонувати обґрунтовані маркетингові рішення. 
	PLO 5. Identify and analyze key characteristics of marketing systems at different levels, as well as the behavioral characteristics of their subjects.
PLO 6. Identify the functional areas of marketing activities of a market entity and their relationships in the management system, calculate the appropriate indicators that characterize the effectiveness of such activities.

PLO 7. Use digital information and communication technologies, as well as software products necessary for the proper implementation of marketing activities and the practical application of marketing tools.
PLO 8. Apply innovative approaches to conducting marketing activities of a market entity, flexibly adapt to changes in the marketing environment
PLO 9. Assess the risks of conducting marketing activities, establish the level of uncertainty of the marketing environment when making management decisions
PLO 10. Explain information, ideas, problems, and alternative management decision-making options to marketing specialists and non-specialists, and to representatives of various structural divisions of a market entity.
PLO 11. Demonstrate the ability to apply an interdisciplinary approach and perform marketing functions of a market entity.
PLO 12. Demonstrate skills in independent work, flexible thinking, openness to new knowledge, and be critical and self-critical.
PLO 13. Be responsible for the results of your activities, demonstrate entrepreneurial and managerial initiative skills.
PLO 14. Perform functional duties in the group, offer sound marketing solutions

	ПРН15. Діяти соціально відповідально та громадсько свідомо на основі етичних принципів маркетингу, поваги до культурного різноманіття та цінностей громадянського суспільства з дотриманням прав і свобод особистості. 
ПРН16. Відповідати вимогам, які висуваються до сучасного маркетолога, підвищувати рівень особистої професійної підготовки. 

ПРН17. Демонструвати навички письмової та усної професійної комунікації державною й іноземною мовами, а також належного використання професійної термінології. 

ПРН18. Демонструвати відповідальність у ставленні до моральних, культурних, наукових цінностей і досягнень суспільства у професійній маркетинговій діяльності.

ПРН19. Застосовувати правові, безпекові та громадянські засади національного спротиву для відповідальної поведінки в умовах воєнних, надзвичайних і кризових ситуацій, дотримуючись вимог законодавства, норм безпеки та прав людини
Компетентності визначені університетом додатково  для ОПП «Маркетинг»:

ПРН20. Демонструвати навички роботи з інструментами інтернет-маркетингу.

ПРН21. Оволодіти культурологічним понятійно-категоріальним апаратом, розуміти сутність взаємозв’язків, виокремлювати основні закономірності формування та етапи розвитку національної та європейської культури від давнини до сучасності, розпізнавати імена видатних діячів духовної культури людства.

ПРН22.  Орієнтуватися на досягнення цілей сталого розвитку при здійсненні маркетингової діяльності.

ПРН23. Розробляти та реалізовувати маркетингові плани тактичного рівня з урахуванням галузевих та регіональних особливостей господарювання ринкових суб’єктів
	PLO 15. To act socially responsible and socially conscious based on ethical marketing principles, respect for cultural diversity and civil society values, while respecting individual rights and freedoms.
PLO 16. To meet the requirements for a modern marketer, to increase the level of personal professional training.

PLO 17. Demonstrate written and oral professional communication skills in the state and foreign languages, as well as the proper use of professional terminology.
PLO 18. Demonstrate responsibility in relation to moral, cultural, scientific values and achievements of society in professional marketing activities.

PLO 19. Apply the legal, security and civil principles of national resistance for responsible behavior in war, emergency and crisis situations, adhering to the requirements of the law, security standards and human rights
The competencies are additionally defined by the university for the Marketing OPP:

PLO 20. Demonstrate skills in working with Internet marketing tools. 

PLO 21. Master the cultural conceptual and categorical apparatus, understand the essence of relationships, identify the main patterns of formation and stages of development of national and European culture from antiquity to the present day, recognize the names of outstanding figures of the spiritual culture of mankind. 

PLO 22. Focus on achieving sustainable development goals when implementing marketing activities. 

PLO 23. Develop and implement tactical level marketing plans taking into account industry and regional characteristics of business operations of market entities

	1.8 Ресурсне забезпечення реалізації освітньої програми / Resource Support for the Implementation of the Educational Programme

	Кадрове забезпечення / Academic Staff Support

	Всі науково-педагогічні працівники, залучені до реалізації освітньої програми мають науковий ступінь і/або вчене звання та підтверджений рівень наукової і професійної активності, що відповідає вимогам Ліцензійних умов провадження освітньої діяльності. Усі науково-педагогічні працівники мають показники академічної та професійної кваліфікації відповідно до дисципліни, викладання якої вони забезпечують.
	All scientific and pedagogical workers involved in the implementation of the educational program have a scientific degree and/or academic title and a confirmed level of scientific and professional activity that meets the requirements of the Licensing Conditions for Educational Activities. All scientific and pedagogical workers have indicators of academic and professional qualification in accordance with the discipline they provide teaching.

	Матеріально – технічне забезпечення / Facilities and Equipment

	У навчальному процесі використовуються навчальні аудиторії, комп’ютерна лабораторія, бібліотека, фонд якої сформовано відповідно до потреб освітнього процесу. 

До послуг здобувачів вищої освіти і викладачів також є читальні зали, абонемент та копіювальна техніка. В усіх аудиторіях університету є доступ відкритого Wi-Fi та до мережі Інтернет.

Наявна вся необхідна соціально-побутова інфраструктура, кількість місць в гуртожитках відповідає вимогам.
	The educational process uses classrooms, a computer laboratory, a library, the fund of which is formed in accordance with the needs of the educational process. Higher education students and teachers also have reading rooms, a subscription and copying equipment at their disposal. All university classrooms have access to open Wi-Fi and the Internet. All necessary social and household infrastructure is available, the number of places in dormitories meets the requirements.

	Інформаційне та навчально-методичне забезпечення / Information and Educational-Methodical Support

	Офіційний веб-сайт https://wp.zp.edu.ua/ містить інформацію про освітні програми, навчальну, наукову і виховну діяльність, структурні підрозділи, правила прийому, контакти. 
Інформація про навчальні плани, розклад занять, академічних груп, індивідуальні плани здобувачів освіти розміщено на освітньому порталі університету: https://portal.zp.edu.ua/, де авторизовані та неавторизовані користувачі можуть отримати всю необхідну інформацію відповідно до їх статусу.
Матеріали навчально-методичного забезпечення освітньо-професійної програми викладені в електронному інституційному репозитарії наукової бібліотеки НУ «Запорізька політехніка»: https://eir.zp.edu.ua/home
Усі інформаційні електронні ресурси наукової бібліотеки доступні через сайт університету: http://library.zp.edu.ua/
	The official website https://wp.zp.edu.ua/ contains information about educational programs, educational, scientific and educational activities, structural divisions, admission rules, contacts. 
Information about curricula, class schedules, academic groups, individual plans of students is posted on the university's educational portal: https://portal.zp.edu.ua/, where authorized and unauthorized users can obtain all the necessary information according to their status. 
Materials of educational and methodological support of the educational and professional program are presented in the electronic institutional repository of the scientific library of the Zaporizhia Polytechnic National University: https://eir.zp.edu.ua/home 
All information electronic resources of the scientific library are available through the university website: http://library.zp.edu.ua/ 

	Вільний доступ через сайт НУ «Запорізька політехніка» до баз даних періодичних фахових наукових видань (в тому числі, англійською мовою) забезпечується участю бібліотеки університету у консорціуму ElibUkr. 

Навчально-методичні матеріали по дисциплінах наявні у  системі дистанційного навчання Moodle: https://moodle.zp.edu.ua/
	Free access through the website of the National University «Zaporizhzhia Polytechnic» to databases of periodicals (including in English) is provided by the participation of the university library in the ElibUkr consortium. 
Educational and methodological materials for disciplines are available in the Moodle distance learning system: https://moodle.zp.edu.ua/ 

	1.9 Академічна мобільність/ Academic mobility

	Національна кредитна мобільність / National credit mobility

	Всі здобувачі освіти мають право на реалізацію національної кредитної мобільності у відповідності до Постанови КМУ №579 «Про затвердження Положення про порядок реалізації права на академічну мобільність» від 12.08.2015 р. та Положенням про порядок реалізації права на академічну мобільність учасників освітнього процесу НУ «Запорізька політехніка» https://zp.edu.ua/department/sistemnij-analiz-ta-obchisljuvalna-matematika/normatyvna-baza-akademichnoi-mobilnosti/ ( п.5.3.1). 

Національна академічна мобільність здійснюється на підставі укладених договорів між НУ «Запорізька політехніка» та закладами вищої освіти України: Київський національний університет будівництва і архітектури (https://zp.edu.ua/uploads/partnery/knuba.edu.ua/Dohovir_pro_orh_proh_vnutr_akadem_mob_zdob_vo.pdf),  Національний університет «Львівська політехніка» (https://zp.edu.ua/uploads/partnery/lpnu.ua/Dohovir_pro_spivpratsiu.pdf), Національний університет «Одеська політехніка» (https://zp.edu.ua/uploads/partnery/op.edu.ua/Uhoda_pro_partnerstvo_i_spivpratsiu.pdf), ДВНЗ «Приазовський державний технічний університет» (https://zp.edu.ua/uploads/partnery/pstu.edu/Dohovir_pro_spivpratsiu.pdf).
	All students have the right to implement the national credit mobility in accordance with the Resolution of the Cabinet of Ministers No. 579 «On the approval of the Regulations on the procedure for the implementation of the right to academic mobility» dated 08/12/2015 and the Regulations on the procedure for exercising the right to academic mobility of participants in the educational process of the Zaporizhzhia Polytechnic National University (https://zp.edu.ua/department/sistemnij-analiz-ta-obchisljuvalna-matematika/normatyvna-baza-akademichnoi-mobilnosti/)(§.5.3.1).
National academic mobility is based on the formation of agreements between the Zaporizhzhia Polytechnic National University and the foundations of the greater knowledge of Ukraine: Kyiv National University of Civil Engineering and Architecture (https://zp.edu.ua/uploads/partnery/knuba.edu.ua/Dohovir_pro_orh_proh_vnutr_akadem_mob_zdob_vo.pdf), Lviv Polytechnic National University (https://zp.edu.ua/uploads/partnery/lpnu.ua/Dohovir_pro_spivpratsiu.pdf), Odesa Polytechnic National University (https://zp.edu.ua/uploads/partnery/op.edu.ua/Uhoda_pro_partnerstvo_i_spivpratsiu.pdf), Azov State Technical University (https://zp.edu.ua/uploads/partnery/pstu.edu/Dohovir_pro_spivpratsiu.pdf).

	Міжнародна кредитна мобільність / International credit mobility

	Міжнародна кредитна мобільність регламентується Положенням про порядок реалізації права на академічну мобільність учасників освітнього процесу Національного Університету «Запорізька політехніка» (https://zp.edu.ua/uploads/pubdocs/2022/Nakaz_N210_vid_28.06.22.pdf), а також на основі договорів про співпрацю між НУ «Запорізька політехніка» та іноземними закладами вищої освіти, міжнародними організаціями, іноземними компаніями: Wroclaw University of Science and Technology (Польща), 

	International credit mobility is regulated by the Regulations on the procedure for exercising the right to academic mobility of participants in the educational process of the Zaporizhzhia Polytechnic National University (https://zp.edu.ua/uploads/pubdocs/2022/Nakaz_N210_vid_28.06.22.pdf), as well as on the basis of agreements on cooperation between the NU “Zaporizka Polytechnics” and foreign mortgages of high knowledge, international organizations, foreign companies: Wroclaw University of Science and Technology (Poland), 

	Університет Градец Кралове (Чехія), Університет Марії-Кюрі-Склодовської (Польща), Wyższa Szkoła Gospodarki w Bydgoszczy, Берлінський університет економіки і права (HWR Berlin), Міжнародна академія освіти та навчання у Німеччині (IAW Internationale Akademie), проєкт DILLUGIS  https://zp.edu.ua/prodovzhennya-proyektu-dillugis-u-2024-roci. 

Також кредитна мобільність передбачена у рамках програми ЄС Еразмус+ на підставі Learning Agreements.
	University of Hradec Kralove (Czech Republic), Marie-Curie-Skłodowska University (Poland), Wyższa Szkoła Gospodarki w Bydgoszczy, University of Berlin Economics and Law (HWR Berlin), International Academy of Education and Science in Germany (IAW Internationale Akademie), project DILLUGIS https://zp.edu.ua/prodovzhennya-proyektu-dillugis-u-2024-roci. Credit mobility has also been transferred within the framework of the EU Erasmus+ program on the Learning Agreements platform.

	Навчання іноземних здобувачів вищої освіти / Studies of International Applicants for Higher Education

	Навчання іноземних здобувачів вищої освіти проводиться відповідно до вимог чинного законодавства на загальних умовах з додатковою мовною підготовкою. 

Положення про відділ міжнародної діяльності та роботи з іноземними студентами Національний університет «Запорізька політехніка» (https://zp.edu.ua/international-activities/department-of-international-activities-and-work-with-foreign-students/  https://docs.zp.edu.ua/wp-content/uploads/2024/09/pol_pro_org_naboru_ta_navch_inozemtsiv.pdf ); Положення про організацію набору та навчання (стажування) іноземців та осіб без громадянства в Національному університеті «Запорізька політехніка» 
	The beginning of foreign workers' higher education must be carried out in accordance with the possible formal legislation in the darkest minds with additional training. Regulations on international activities and work with foreign students of the Zaporizhzhia Polytechnic National University (https://zp.edu.ua/international-activities/department-of-international-activities-and-work-with-foreign-students/ ) ; Regulations on the organization of recruitment and training (internship) of foreigners and individuals without population at the Zaporizhzhia Polytechnic National University https://docs.zp.edu.ua/wp-content/uploads/2024/09/pol_pro_org_naboru_ta_navch_inozemtsiv.pdf 


2. ПЕРЕЛІК ОСВІТНІХ КОМПОНЕНТІВ, ІХ ЛОГІЧНА ПОСЛІДОВНІСТЬ / LIST OF EDUCATIONAL COMPONENTS AND THEIR LOGICAL SEQUENCE
2.1 Перелік освітніх компонентів  / Components of educational programme
	Код /Code о/к
	Освітні компоненти (навчальні дисципліни, курсові проекти (роботи), практики, кваліфікаційна робота тощо) /  Educational components of the EPP/ESP (academic disciplines, course projects (papers), internships, qualification work, etc.)
	Кількість

Кредитів ЄКТС / Number of ECTS credits
	Форма підсумкового контролю  / Final control form

	1
	2
	3
	4

	Обов’язкові освітні компоненти  / Compulsory educational components of the educational and professional program

	ОК1
	Основи економічного життя суспільства / Fundamentals of the economic life of society
	5
	Екзамен / Exam

	ОК2
	Політико-правова система України / Political and legal system of Ukraine
	3
	Залік / Test 

	ОК3.
	Іноземна мова / Foreign language
	6
	Екзамен / Exam

	ОК4.
	Математика для економістів / Mathematics for economists
	6
	Екзамен / Exam

	ОК5.
	Українська мова (за професійним спрямуванням) / Ukrainian language (for professional purposes)
	3
	Екзамен / Exam

	ОК6.
	Історія маркетингу/History of marketing
	3
	Залік / Test

	ОК7.
	Вступ до спеціальності / Introduction to Speciality
	4
	Залік / Test

	ОК8.
	Здоров’я зберігаючі технології та співдія

функціональному розвитку / Health-preserving technologies and promotion of functional development
	3
	Залік / Test

	ОК9
	Мікроекономіка / Microeconomics
	5
	Екзамен / Exam

	ОК10.
	Регіональна та міжнародна економіка / Regional and international economy
	3
	Екзамен / Exam

	ОК 11.
	Інформаційно-комунікаційні технології / Information and communication technologies
	7
	Екзамен / Exam

	ОК 12.
	Історія української культури в Європейському контексті / Ukrainian culture in the European context
	3
	Залік / Test

	ОК 13.
	Маркетинг (частина 1, частина 2) / Marketing (part 1, part 2)
	9
	Екзамен / Exam

	ОК 14.
	Основи наукознавства / Basics of science
	3
	Залік / Test

	ОК 15.
	Основи національного спротиву / Fundamentals of national resistance
	5
	Диф. залік / Graded credit

	ОК 16.
	Макроекономіка / Macroeconomics
	5
	Екзамен / Exam

	ОК 17.
	Економіка підприємства / Economics of the enterprise
	4
	Екзамен / Exam

	ОК 18.
	Основи фінансів / Basics of Finance
	3 
	Екзамен / Exam

	ОК 19.
	Бізнес-аналітика / Business analytics
	6
	Екзамен / Exam

	ОК 20.
	Економіко-математичні моделі в економіці / Economic and mathematical models in economics
	4
	Екзамен / Exam

	ОК 21.
	Екологічний маркетинг / Environmental marketing
	6
	Екзамен / Exam

	ОК 22.
	Основи менеджменту / Basics of Management
	4
	Екзамен / Exam

	ОК 23.
	Мерчандайзинг / Merchandising
	5
	Екзамен / Exam

	ОК 24.
	Маркетингові дослідження / Marketing research
	4,5
	Залік / Test

	ОК 25.
	Маркетингові дослідження / Marketing research
	1,5
	Курсовий проєкт/Term paper

	ОК 26.
	Інтернет-маркетинг / Internet marketing
	6
	Екзамен / Exam

	ОК 27.
	Штучний інтелект в маркетингу / Commodity science in marketing
	3
	Залік / Test

	ОК 28.
	Логістика / Logistics
	5
	Екзамен / Exam

	ОК 29. 
	Інфраструктура товарного ринку / Infrastructure of the commodity market
	4,5
	Екзамен / Exam

	ОК 30.
	Маркетинг соціальних мереж / Marketing of social networks
	4
	Залік / Test

	ОК 31.
	Виробнича (загальноекономічна) практика / Production (General economic) practice
	4,5
	Диф. залік / Graded credit

	ОК 32.
	Маркетингова товарна політика/Marketing product policy
	5
	Екзамен / Exam

	ОК 33.
	Товарна та цінова політика в маркетингу / Product and pricing policy in marketing
	3
	Курсовий проєкт /Term paper

	ОК 34.
	Маркетингове ціноутворення / Marketing pricing
	5
	Екзамен / Exam

	ОК 35.
	Маркетингові комунікації / Marketing communications
	5
	Екзамен / Exam

	ОК 36.
	Маркетинг промислового підприємства / Marketing of an industrial enterprise
	4
	Екзамен / Exam

	ОК 37.
	Маркетингова політика розподілу / Marketing policy of distribution
	5
	Екзамен / Exam

	ОК 38.
	Маркетинг послуг / Marketing of services
	4,5
	Залік / Test

	ОК 39.
	Функціональний курс іноземної мови / Functional foreign language course
	3
	Залік / Test

	ОК 40.
	Виробнича (фахова) практика / Production

practice by specialty
	4,5
	Диф. залік / Graded credit

	ОК 41.
	Кваліфікаційний екзамен / Qualification exam
	3
	Екзамен / Exam

	Загальний обсяг обов’язкових освітніх компонентів / Total number of compulsory educational components
	180

	Вибіркові освітні компоненти /  Elective educational components

	 
	Дисципліни з кафедрального та факультетського (галузевого) переліку для освітніх програм першого рівня вищої освіти / Courses from the departmental and faculty (field-specific) list for first-level higher education programs
	42
	Залік / Final test

	 
	Дисципліни із загальноуніверситетського переліку для освітніх програм освітніх програм першого рівня вищої освіти /  Courses from the university-wide list for first-level higher education programs
	18
	Залік / Final test

	Загальний обсяг вибіркових освітніх компонентів / Total volume of elective educational components
	60

	Загальний обсяг ОПП / Total volume of the EPP
	240


2.2 Структурно-логічна схема освітньої програми / Structural and logical scheme of the educational program
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3 ФОРМА АТЕСТАЦІЇ ЗДОБУВАЧІВ ВИЩОЇ ОСВІТИ / THE FORM OF ATTESTATION FOR DEGREE PURSUERS
	Форми атестації здобувачів вищої освіти / Forms of attestation of higher education students
	Атестація здобувачів вищої освіти освітнього ступеня «Бакалавр» освітньої програми «Маркетинг» спеціальності D5 Маркетинг здійснюється у формі атестаційного екзамену – комплексного кваліфікаційного екзамену з фаху (за обов’язковими дисциплінами, визначеними даною освітньою програмою).
Атестацію та присвоєння кваліфікації бакалавр маркетингу здійснює Екзаменаційна комісія, склад якої визначається наказом ректора. 

Certification of higher education applicants for the Bachelor's degree in the Marketing program, specialty D5 Marketing, is carried out in the form of a certification exam - a comprehensive qualification exam in the specialty (in the mandatory disciplines specified by this educational program).
Certification and awarding of the Bachelor of Marketing qualification is carried out by the Examination Commission, the composition of which is determined by the order of the rector.

	Вимоги до кваліфікаційної роботи / Requirements for the qualification work
	Комплексний кваліфікаційний екзамен з фаху проводиться наприкінці 8-го семестру у письмовій формі шляхом тестової перевірки знань та розв’язання задач аналітичного характеру. Атестаційний екзамен передбачає оцінювання результатів навчання, визначених цією освітньою програмою .

	Документ, що видається на основі успішного проходження атестації / Document issued upon successful completion of the attestation
	Based on the decision of the examination committee, ZAPORIZHZHIA POLYTECHNIC NATIONAL UNIVERSITY awards a bachelor's degree and issues a bachelor's diploma to a person who has demonstrated compliance of their learning outcomes with the requirements of the educational program "Marketing".
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9 ПЕРЕЛІК НОРМАТИВНИХ ДОКУМЕНТІВ, НА ЯКИХ БАЗУЄТЬСЯ ОСВІТНЯ ПРОГРАМА / LIST OF REGULATORY DOCUMENTS UNDERLYING THE EDUCATIONAL PROGRAMME
Освітня програма розроблена на основі таких нормативних документів:

1. Закон України «Про вищу освіту» від 01.07.2014 р. №1556-VII.  Верховна Рада України. URL :  https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/1556-18#Text. 
2. Закон України «Про освіту» від 5 вересня 2017 року 
№ 2145-VIII.  Верховна Рада України. URL :  https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2145-19#Text. 

3. Класифікатор професій: ДК 003:2010. (На заміну ДК 003:2005; Чинний від 2010-11-01). Верховна Рада України. URL: https://zakon.rada.gov.ua/rada/show/va327609-10#Text 

4. Стандарт вищої освіти України за спеціальністю 075 «Маркетинг» для першого (бакалаврського) рівня вищої освіти, затверджений наказом МОН України №1343 від 05 грудня 2018 р. Міністерство освіти та науки України. URL: https://mon.gov.ua/static-objects/mon/sites/1/vishcha-osvita/zatverdzeni%20standarty/12/21/075-marketing-bakalavr-1.pdf
5. Порядок реалізації права на академічну мобільність учасників освітнього процесу Національного університету «Запорізька політехніка», введеного в дію наказом ректора №210 від 28.06.2022 р. URL: https://zp.edu.ua/department/sistemnij-analiz-ta-obchisljuvalna-matematika/normatyvna-baza-akademichnoi-mobilnosti/ ( п.5.3.1). 

6. Про затвердження Ліцензійних умов провадження освітньої діяльності. Постанова Кабінету Міністрів України від 30 грудня 2015 р. № 1187. Верховна Рада України. URL : https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/1187-2015-%D0%BF#Text
7. Про затвердження Методичних рекомендацій щодо відповідності освітній програм спеціальностям, за якими здійснюється підготовка здобувачів вищої освіти, та деталізованим галузям Міжнародної стандартної класифікації освіти ISCED-F 2013 та описів предметних областей спеціальностей, за якими здійснюється підготовка здобувачів вищої освіти. Наказ Міністерства освіти і науки України від 31.12.2025 р. № 1734.
8. Про затвердження Національної рамки кваліфікацій. Постанова Кабінету Міністрів України. від 23 листопада 2011 р. № 1341. Верховна Рада України. URL :  https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/1341-2011-%D0%BF#Text 
9. Про затвердження переліку галузей знань і спеціальностей, за якими здійснюється підготовка здобувачів вищої освіти. Постанова Кабінету Міністрів України від 29 квітня 2015 р. № 266. Верховна Рада України. URL : http://zakon4.rada.gov.ua/laws/show/266-2015-п.

10. Професійний стандарт «Рекламіст». Затверджено Наказом Міністерства економіки України від 11.01.2022 р. №81-22. Українська асоціація маркетингу. URL : https://uam.in.ua/wp-content/uploads/2024/07/380-nakaz_81.pdf.
11. Професійний стандарт «Фахівець-аналітик з дослідження товарного ринку». Затверджено Наказом Міністерства економіки України від 18.10.2021 р. №751-21. Українська асоціація маркетингу. URL: https://uam.in.ua/wp-content/uploads/2024/07/356-nakaz_751.pdf

12. Професійний стандарт «Фахівець з методів розширення ринку збуту (маркетолог)». Затверджений рішенням конференції ГО «Українська Асоціація маркетингу» №1 від 09.01.2025 р. Українська асоціація маркетингу. URL : https://register.nqa.gov.ua/uploads/0/714-2_ps_fahivec_z_metodiv_rozsirenna_rinku_zbutu_marketolog.pdf 
13. Стратегія розвитку Національного університету «Запорізька політехніка» на період 2023 - 2027 років. Наказ ректора №438 від 20.12.2022 р. Зі змінами відповідно до наказу № 61 від 24.02.2025 р. Офіційний сайт НУ «Запорізька політехніка». URL: https://zp.edu.ua/uploads/pubdocs/2022/Nakaz_N438_vid_20.12.2022.pdf.

14. Цілі сталого розвитку. ООН Україна. URL: https://www.undp.org/uk/ukraine/tsili-staloho-rozvytku
15. Нормативна база академічної мобільності НУ «Запорізька політехніка». Офіційний сайт НУ «Запорізька політехніка». URL : https://zp.edu.ua/department/sistemnij-analiz-ta-obchisljuvalna-matematika/normatyvna-baza-akademichnoi-mobilnosti/ 
16. Наказ № 842 від 13.06.2024 Про внесення змін до деяких стандартів вищої освіти. Міністерство освіти та науки України URL : https://mon.gov.ua/static-objects/mon/sites/1/vishcha-osvita/zatverdzeni%20standarty/2024/Nakaz-842.vid.13.06.2024.pdf
17. Про внесення змін до деяких законів України щодо окремих питань підготовки громадян України до національного спротиву (п.6). Закон України. 25 березня 2026 року, № 4826-IX. Верховна Рада України URL : https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/4826-20#Text 


