СПИСОК НАУКОВИХ ПУБЛІКАЦІЙ СУДЕНЕТІВ КАФЕДРИ

Тиждень науки 2014р
1.Колір, як інструмент маркетингових комунікацій у зовнішній рекламі 

(Цвет, как инструмент маркетинговых коммуникаций в наружной рекламе).

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-410 А.Ю.Яблуновська
Автори – старш. викл. Н.М.ПАВЛІШИНА, студ. гр. ФЕУ-410 А.Ю.ЯБЛУНОВСЬКА
2. Програми лояльності – маркетинг відносин в рітейлі

(Программы лояльности – маркетинг отношений в ритейле).

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-429 А.Г.ЧЕКМАРЬОВА

Автори – старш. викл. Н.М.ПАВЛІШИНА, студ. гр. ФЕУ-429 А.Г.ЧЕКМАРЬОВА

3. Міжнародні аспекти маркетингового ціноутворення

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-411 А.А. ХІТАРОВА

Автори – доц. Ю.О. СОКОЛОВА, студ. гр. ФЕУ-411 А.А. ХІТАРОВА

4. Особливості ціноутворення брендів

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-411 Ю.В. СУХОРУЧЕНКО

Автори – доц. Ю.О.СОКОЛОВА, студ. гр. ФЕУ-411 Ю.В.СУХОРУЧЕНКО

5. Цінові війни: причини та наслідки

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-411 Є.Л. Душкіна

Автори – доц. Ю.О.СОКОЛОВА, студ. гр. ФЕУ-411 Є.Л. Душкіна

6. Дослідження феномену товарів Гіффену на українському ринку споживчих товарів

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-411 М.А. МАНЬКОВА

Автори – доц. Ю.О.СОКОЛОВА, студ. гр. ФЕУ-411 М.А.МАНЬКОВА

7. Способи і методи просування компанії в мережі Інтернет

(Способы и методы продвижения компании в сети Интернет)

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-410 Д.В. КУЦ

Автори – старш. викл. О.П. КУПРЕЄВА, студ. гр. ФЕУ-410 Д.В. КУЦ

8. Особливості проведення рекламної компанії у медицині 

(Особенности проведения рекламной кампании в медицине)

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-411 М.А. МАНЬКОВА

Автори – старш. викл. О.П. КУПРЕЄВА, студ. гр. ФЕУ-411 М.А.МАНЬКОВА

9. Вплив стандартів мерчандайзингу на поведінку споживачів і підвищення обсягів продаж

(Влияние стандартов мерчендайзинга на поведение потребителей и повышение объемов продаж)

Доповідач – студ. гр. ФЕУ-410 А.Р. КУЛЬКО

Автори – старш. викл. І.В. КОЧНОВА, студ. гр. ФЕУ-419 А.Р.КУЛЬКО

10. Інтернет, як ефективний інструмент просування PR
 (Интернет как эффективный инструмент продвижения PR)
Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-410 С.Ф. ШИПКА

Автори – старш. викл. І.В. КОЧНОВА, студ. гр. ФЕУ-419                С.Ф. ШИПКА

11. Телебачення – перспективна маркетингова площина в психології споживача 

(Телевидение – перспективная маркетинговая плоскость в психологии потребителя)

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-410 Я.Р. КАЛАГАСТОВА

Автори – старш. викл. І.В. КОЧНОВА, студ. гр. ФЕУ-410

 Я. Р.КАЛАГАСТОВА

12. Перспективи розвитку чорної металургії в Україні 

 (Перспективы развития черной металлургии в Украине)

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-410 А.Ю. ЯКОВЕНКО

Автори – старш. викл. В.В. СЛИНЬКО, студ. гр. ФЕУ-410 

А.Ю. ЯКОВЕНКО

13. Перспективи розвитку альтернативної енергетики в Україні

(Перспективы развития альтернативной энергетики в Украине)

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-410 А.С. ТЮРЮМІНА

Автори – старш. викл. В.В. СЛИНЬКО, студ. гр. ФЕУ-410 

А.С. ТЮРЮМІНА

14. Маркетинг в сфері послуг громадського харчування

(Маркетинг в сфере услуг общественного питания)

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-410 О.В. СЕМЕНЮТА

Автори – старш. викл. В.В. СЛИНЬКО, студ. гр. ФЕУ-410 

О.В. СЕМЕНЮТА

15. Маркетинг у сфері услуг шоу-бізнесу  

(Маркетинг в сфере услуг шоу-бизнеса)

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-410 Я.Р. КАЛАГАСТОВА

Автори – старш. викл. В.В. СЛИНЬКО, студ. гр. ФЕУ-410 

Я.Р. КАЛАГАСТОВА

16.Маркетинг в спорті як напрямок маркетингу подій

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-412 І. Барзикіна
Автори – доц. І.І. Куриленко, студ. гр. ФЕУ-412 І. Барзикіна
17. Соціальні мережі як ефективний канал просування продукції та послуг

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-412 М. Парій

Автори – доц. І.І. Куриленко, студ. гр. ФЕУ-412 М. Парій

18. Латеральний маркетинг: сутність, проблеми та перспективи використання

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-412 Д. Державіна 

Автори – доц. І.І. Куриленко, студ. гр. ФЕУ-412 Д. Державіна

19. Зимова Олімпіада в Сочі 2014: стратегія просування в соціальних мережах та її оцінка 

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-412 С. Левченко 

Автори – доц. І.І. Куриленко, студ. гр. ФЕУ-412 С. Левченко

20. Створення та просування бренду в маркетингу спорту

(Создание и продвижение бренда в маркетинге спорта)

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-412 К. ДАНИЛОВА 

Автори – доц. І.І. Куриленко, студ. гр. ФЕУ-412 К. ДАНИЛОВА

21. Дослідження конкурентної ситуації на світовому ринку трансформаторів

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-429 І.Ю. ІВАНОВ
Автори – доц. Г.В. Козицька, студ. гр. ФЕУ-429 І.Ю. ІВАНОВ

22. Проблеми формування територіального брендингу України

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-429 Г.І. КОРОЛЕНКО

Автори – доц. Г.В. Козицька, студ. гр. ФЕУ-429 Г.І. КОРОЛЕНКО

23. Ребрендинг України

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-429 К.Б. БЄЛКА

Автори – доц. Г.В. Козицька, студ. гр. ФЕУ-429 К.Б. БЄЛКА

24. Дослідження споживчої мотивації на ринку мінеральної води м. Запоріжжя

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-429 О.О. БОЧКОВСЬКА

Автори – доц. Г.В. Козицька, студ. гр. ФЕУ-429 

О.О. БОЧКОВСЬКА

25. Сучасна реклама: етичний аспект 
Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-410 К.С. КОЗЛОВА

Автори – доц. Г.В. Козицька, студ. гр. ФЕУ-410 К.С. КОЗЛОВА

26. Шляхи розвитку контент-маркетингу в Україні

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-410 А.Ю. ЯКОВЕНКО

Автори – доц. Г.В. Козицька, студ. гр. ФЕУ-410 А.Ю. ЯКОВЕНКО

27. Ризики та вигоди використання епатажного маркетингу

Доповідач  – студ. гр. ФЕУ-410 Н.А. ГУДЗЬ

Автори – доц. Г.В. Козицька, студ. гр. ФЕУ-410 Н.А. ГУДЗЬ

Яблуновская А.Ю  Стаття: Зростання ролі інтернет-реклами як інструменту рекламного менеджменту. Науково-виробничий журнал  «Держава і регіони» Серія : Економіка та підприємництво. – 2014. – №. – С. .
V Міжвузівська науково-практична конференція "Проблеми економіки та управління у промислових регіонах", 15-16 травня 2014 р, м.Запоріжжя 

Соколова Ю.А., Чекмарьова А.Г. Місце України на глобальному ринку роздрібної торгівлі

Куриленко І.І., Шипка С.Ф. Теоретичні засади створення та функціонування складних соціально-економічних систем
Куриленко І.І., Швець А.В. Маркетингове дослідження знання споживачами торгових марок сиру
Куриленко І.І., Мартинова А.В. Вибір стратегії маркетингу підприємства в епоху турбулентності зовнішнього середовища

Куриленко І.І., Короленко А.І. Діалектика поняття "лояльність споживачів" в маркетингу
Бурцев А.Ю., Лифар В.В. Особливості організації транспортно-логістичних систем вантажних перевезень вітчизняного підприємства у сучасних умовах
Іванов В.Ю., Козицька Г.В. Дослідження конкурентного середовища на світовому ринку трансформаторів
Демченко В.В., Козицька Г.В. Особливості збутової діяльності торговельного підприємства в межах концепції традиційного маркетингу
