Загальні вимоги до оформлення наукової роботи:

1. Формат аркуша – А4 (21 х 29,7 см), відступи від краю: ліворуч – 3 см, праворуч – 1 см, зверху – 2 см, знизу – 2 см; шрифт — Times New Roman, накреслення – пряме, кегль — 14 пт,  міжрядковий інтервал — 1.5 (вирівнювання по ширині), абзацний відступ – 1,25 см, переноси слів – неприпустимі.
2. Наукова робота має бути виконана державною мовою і має містити: титульну сторінку, зміст, вступ, розділи, підрозділи – на розсуд автора (авторів), висновки, список використаних джерел, за необхідності — додатки. 
3. Усі ілюстрації (рисунки, схеми, графіки тощо) виконують у графічних редакторах, сумісних із текстовим редактором Ms Word. Формули виконують у редакторі формул Ms Equation. Кожна ілюстрація має бути підписана, таблиця – мати назву.
4. Наукова робота обов’язково має містити посилання на джерела інформації у разі використання ідей, тверджень, відомостей, отриманих іншими особами.
Звертаємо увагу авторів на те, що заборонено цитувати в тексті та вносити до бібліографічних списків ті джерела, які опубліковані російською мовою.
5. Загальний обсяг роботи не має перевищувати 30 сторінок без урахування додатків та списку використаних джерел.

Приклад оформлення титульної сторінки наукової роботи:
[bookmark: _heading=h.1baon6m]
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Приклад оформлення змісту наукової роботи:
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Приклад оформлення ілюстрації (рисунку, схеми, графіка тощо):




Рис. 1.1. Способи виходу підприємства на зовнішні ринки та посилення присутності на них [джерело]


Приклад оформлення формули:

			[image: ],			                                  (2.1)

де   І  – інтервал між замовленнями, днів;
n – кількість робочих днів у році;
S – річна потреба у товарі, що його замовляють, один.;
qo  – оптимальний розмір замовлення, один.


Приклад оформлення таблиці:

Таблиця 2.3
Опитувальний лист для проведення дослідження пріоритетних
напрямів компанії
	Напрями розвитку підприємства
(Виберіть один з варіантів розвитку підприємства,
який для Вас найкращий)
	Кількість тих, хто підтримав ініціативу

	1
	2

	1) Розвиток асортименту, відповідно до вимог країн, на які компанія орієнтована (Польща, Чехія, Литва)
	18

	2) Розширення мережі точок продажу взуття у торгових центрах
	13

	3) Розвиток власного імпорту матеріалів
	9

	4) Розвиток персоналу у сфері збуту та пошуку постачальників
	6

	5) Відкриття нового цеху
	4



Приклад оформлення розриву таблиці:

Продовження табл.2.3
	1
	2

	Разом
	




Приклад оформлення авторської розробки:

Таблиця 3.1
Характеристики видів торгівлі* 
	Вид
	Характеристика

	Оптова торгівля
	Характеризується економічними, організаційними і правовими відносинами між суб’єктами товарного ринку відносно купівлі-продажу великих партій товару для його подальшої реалізації або професійного використання



*Розробка автора на основі [2; 14-15]
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