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1. Загальна інформація 

Назва дисципліни ПП 2.1.1 Маркетинг інновацій, дисципліна вибіркова 

Рівень вищої освіти Другий (магістерський) рівень 

Викладач Соколова Юлія Олександрівна, кандидат економічних наук, доцент, 

доцент кафедри маркетингу та логістики 

Контактна інформація 

викладача 

Телефон кафедри: +38-050-688-23-47 

E-mail: sjalex_81@ukr.net 

Час і місце проведення 

навчальної дисципліни 

А.279 

Обсяг дисципліни Кількість годин – 90; кредитів – 3, розподіл годин: лекції – 14, 

практичні та семінарські – 14, самостійна робота – 62. 

Вид контролю – залік. 

Консультації Згідно з графіком консультацій 

2. Пререквізіти і постреквізіти навчальної дисципліни 

Дисципліни, вивчення яких передує дисципліні «Біржова справа» та полегшує її 

засвоєння: «Маркетинг», «Маркетингова товарна політика», «Маркетингові дослідження»,  

«Маркетингове ціноутворення», «Маркетингові комунікації». 

Дисципліна вивчається у 2-му семестрі першого року підготовки магістрів, який є 

заключним перед проходженням переддипломної практики і написання дипломної роботи. 

Тому постреквізити навчальної дисципліни відсутні.  

3. Характеристика навчальної дисципліни 

Майбутньому магістру варто вивчити саме цю навчальну дисципліну, оскільки вона формує 

комплексне розуміння та практичні навички розробки, виведення на ринок та просування 

інноваційної продукції, формує здатність управління інноваційною діяльністю підприємства на 

засадах маркетингу. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен отримати 

Загальні компетентності: 

-  вміння виявляти, ставити та вирішувати проблеми, здатність приймати обґрунтовані 

рішення (ЗК 1).  

- здатність до адаптації та дій в нових ситуаціях, генерування нових ідей (креативність) та 

знань (ЗК 2).  

фахові компетентності:  

- здатність демонструвати оригінальність і творчий підхід до роботи за фахом (СК5); 

- здатність до діагностування різних аспектів маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, 

здійснення маркетингового аналізу та прогнозування (СК6);  

- здатність управляти проектами в сфері маркетингової діяльності (СК10). 

         Результати навчання: 

- визначати науково-дослідні задачі, збирати необхідну для їх вирішення інформацію, 

аналізувати її та формулювати висновки (РН3);  

- володіти навичками, достатніми для проведення власних досліджень та прийняття рішень 

у сфері маркетингу (РН4); 

- демонструвати вміння розробляти стратегію і тактику маркетингової діяльності, в т.ч. у 

міжнародному середовищі (РН 5);  

- застосовувати наукові підходи та методи для формування креативних інноваційних 

рішень у сфері маркетингу (РН 9); 

- виявляти розуміння сутності та особливостей застосування маркетингових інструментів у 

процесі прийняття маркетингових рішень (РН11); 

- розв’язувати складні маркетингові проблеми і вирішувати задачі в умовах невизначеності 

із застосуванням сучасних управлінських підходів, методів, прийомів умов (РН12). 

 

4. Мета вивчення навчальної дисципліни 

Мета дисципліни: формування знань і навичок стосовно методів розробки маркетингу 

інновацій та його впровадження на підприємствах. 



5.  Завдання вивчення дисципліни 

Завдання дисципліни: ознайомити майбутніх фахівців з маркетингу з методами аналізу 

ринкових позицій і визначення ймовірних напрямків розвитку підприємства, прийнятних з 

погляду зовнішніх умов господарювання (ринкових можливостей і загроз) і його наявного 

потенціалу на основі яких здійснюється розробка ідей і задумів нових товарів, які 

користуватимуться попитом у споживачів і будуть ефективними у виробництві, збуті та 

споживанні; здійснювати оцінку ринкових перспектив нових видів продукції; здійснювати 

розробку заходів з формування й стимулювання споживацького попиту на нову продукцію; 

управляти життєвим циклом товарної інновації. 

6. Зміст навчальної дисципліни 

Змістовий модуль 1. Основні поняття маркетингу інновацій та дослідження ринку 

інновацій 

Тема 1. Інновація як об’єкт маркетингу.  

Поняття інновації. ЇЇ основні характеристики. Основні етапи створення інновацій. 

Життєвий цикл інновації. Особливості маркетингової діяльності на кожному із етапів життєвого 

циклу. Класифікація інновацій. 

Тема 2. Сутність та завдання маркетингу інновацій.  

Теоретичні основи поняття «маркетинг інновацій». Поняття науково-технічної і 

наукомісткої продукції. Сутність поняття "технологія" та її комерціалізації. Технологічний процес 

і маркетинг інновацій, їх взаємозв’язок. Ринок інновацій та його особливості. Маркетинг об’єктів 

інтелектуальної власності. 

Тема 3. Маркетингові дослідження ринку інновацій.  

Інформаційне забезпечення маркетингових досліджень ринку інновацій. Особливості 

методів маркетингових досліджень споживачів інноваційних продуктів. Маркетингова 

інформаційна система в інноваційній діяльності. Апробація інновацій на ринку. Вивчення реакції 

покупців на новий товар. 

Тема 4. Маркетингові рішення у товарній інноваційній політиці.  

Створення, оцінка та позиціонування інноваційного товару. Рівні товару та цінності для 

покупця. Формування ланцюга цінності інновації. Управління товарним асортиментом та 

інноваціями. Створення ринкових умов для сприйняття інновацій. 

 

Змістовний модуль 2. Особливості маркетингових рішень у різних сферах інноваційної 

діяльності 

Тема 5. Маркетингові цінові рішення у виведенні інновації на ринок.  

Формування ціни на нововведення. Роль цінового фактору в інноваційній стратегії 

підприємства. Стратегії і моделі ціноутворення на нові товари-імітатори. Методи ціноутворення 

інновацій. 

Тема 6. Маркетингові та логістичні рішення у дистрибуції інновації.  

Інфраструктура ринку інновацій та його учасники. Формування каналів збуту інноваційних 

товарів. Методи моделювання збуту наукомісткої продукції  

Тема 7. Маркетингові комунікації на ринку інновацій.  

Особливості комунікаційного процесу на ринку інновацій. Стратегія і тактика 

маркетингових комунікацій на ринку інновацій. Інтегровані маркетингові комунікації на ринку 

інновацій. 

Тема 8. Підходи до оцінювання ефективності маркетингу інновацій.  

Напрями оцінювання ефективності маркетингу інновацій. Розвиток корпоративного 

бренда. Методи оцінювання ефективності маркетингу інновацій. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



7. План вивчення навчальної дисципліни 

№ 

тижня 

Назва теми Форми 

організації 

навчання 
 

Кількість годин 

1. Інновація як об’єкт маркетингу лекція 2 

2. Сутність та завдання маркетингу 

інновацій 

лекція, семінарське 

заняття 

4 

3. Маркетингові дослідження ринку 

інновацій 

лекція, семінарське 

заняття 

4 

4. Маркетингові рішення у товарній 

інноваційній політиці 

лекція, практичне 

заняття 

4 

5. Маркетингові цінові рішення у виведенні 

інновації на ринок 

лекція 4 

6. Маркетингові та логістичні рішення у 

дистрибуції інновації 

лекція 4 

7. Маркетингові комунікації на ринку 

інновацій 

лекція, семінарське 

заняття 

4 

8. Підходи до оцінювання ефективності 

маркетингу інновацій 

лекція, семінарське 

заняття 

4 

7. Самостійна робота 

№ 
з/п 

Назва теми Види СР Кількість 
годин (СР+ 

консультування) 

Контрольні заходи 

1 Інновація як об’єкт 

маркетингу 

Ознайомлення з додатковою 

літературою за тематикою, 
пошук наукових статей 

6 Доповіді, тестування 

 

2 Сутність та 

завдання 

маркетингу 

інновацій 

Ознайомлення з додатковою 

літературою за тематикою, 

пошук наукових статей, 
написання рефератів. 

8 Доповіді, тестування, 

оформлення результатів 

і представлення на 
практичному занятті   

3 Маркетингові 

дослідження ринку 

інновацій 

Ознайомлення з додатковою 

літературою за тематикою, 

пошук наукових статей, 
написання рефератів. 

8 Доповіді, тестування, 

оформлення результатів 

і представлення на 
практичному занятті   

4 Маркетингові 

рішення у товарній 

інноваційній 

політиці 

Ознайомлення з додатковою 

літературою за тематикою, 
пошук наукових статей, 

написання рефератів. 

8 Доповіді, тестування, 

оформлення результатів 
і представлення на 

практичному занятті   

5 Маркетингові 

цінові рішення у 

виведенні інновації 

на ринок 

Ознайомлення з додатковою 

літературою за тематикою, 

пошук наукових статей, 
розв’язання розрахункових 

завдань, написання рефератів. 

8 Доповіді, тестування, 

оформлення результатів 

і представлення на 
практичному занятті   

6 Маркетингові та 

логістичні рішення 

у дистрибуції 

інновації 

Ознайомлення з додатковою 
літературою за тематикою, 

пошук наукових статей, 

написання рефератів. 

8 Доповіді, тестування, 
оформлення результатів 

і представлення на 

практичному занятті   

7 Маркетингові 

комунікації на 

ринку інновацій 

Ознайомлення з додатковою 

літературою за тематикою, 
пошук наукових статей, 

написання рефератів. 

8 Оформлення результатів 

і представлення на 
практичному занятті   

8 Підходи до 

оцінювання 

ефективності 

маркетингу 

інновацій 

Ознайомлення з додатковою 
літературою за тематикою, 

пошук наукових статей, 

написання рефератів. 

8 Оформлення результатів 
і представлення на 

практичному занятті 

 Разом   62  



8. Система та критерії оцінювання курсу 

Для студентів денної форми навчання види поточного контролю: усне опитування на 

семінарських та практичних заняттях, підготовка тез і наукових статей; розв’язання задач та 

ситуацій; виступи з доповідями; диспут у формі діалогу; круглий стіл. 

Для студентів заочної форми навчання: захист контрольної роботи, розв’язання задачі. 

Протягом семестру відбувається два рубіжних контролі за змістовними модулями. Кожен 

змістовний модуль оцінюється за 100-бальною шкалою.  

З метою поточного контролю та проміжної атестації на рубіжному контролі враховуються 

наступні види робіт: 

- відвідування лекційних занять (всього 14 занять по 2 бали = 28 балів), відвідування 

семінарських і  практичних занять (всього 7  занять по 2 бали = 14 балів); 

- активність роботи студента на семінарських і  практичних заняттях оцінюється до 3 

балів (всього 7  занять по 3 бали = 21 бал); 

- самостійна робота – до 30 балів; 

-   аудиторна контрольна робота (розв’язання задач) – до 40 балів; 

-  захист доповідей – до 10 балів; 

-  участь у дискусії з питань практичного заняття – до 8 балів. 

Підсумкова оцінка визначається як середня двох рубіжних контролів за перший та другий 

змістовні модулі. 

У випадку відсутності оцінювання поточного і рубіжного контролів, або незгоди студента 

з результатами оцінювання, він має право на складання заліку.  

Заліковий білет включає 10 тестів, 2 фахових питань та 1 задачу. Розподіл балів за кожне 

правильно виконане завдання наступне:  тест – 4 бали (всього 40 балів), фахове питання – 10 

балів (всього 20 балів), задача – 40 балів. Разом – 100 балів. 

 

Шкала оцінювання: національна та ECTS 

Сума балів за всі 

види навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового 

проекту (роботи), практики 

для заліку 

90 – 100 А відмінно   

зараховано 

85 – 89 В 
добре  

75 – 84 С 

70 – 74 D 
задовільно  

60 – 69 Е  

35 – 59 FX 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з 

можливістю 

повторного складання 

1 – 34 F 

незадовільно з обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

не зараховано з 

обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 
 

9. Політика курсу 

При вивченні тем дисципліни студент повинен  
знати: 

- знати сутність інновацій як об’єкту маркетингу; 

- знати основні теоретичні аспекти маркетингу інновацій; 

 вміти: 

- вміти здійснювати маркетингові дослідження на ринку інновацій; 
- вміти приймати маркетингові рішення стосовно інноваційної продукції 

- вміти приймати цінові рішення при виведенні на ринок інноваційної продукції;  

- вміти приймати маркетингові та логістичні рішення під час дистрибуції інновації; 
- вміти організовувати маркетингові комунікації інноваційної продукції.; 

- вміти здійснювати оцінку ефективності маркетингу інновацій. 

Порушеннями академічної доброчесності вважаються: академічний плагіат, самоплагіат, фабрикація, 

фальсифікація, списування, обман, хабарництво, необ’єктивне оцінювання. 



 


