




 

Опис навчальної дисципліни 

 

Найменування 

показників  

Галузь знань, 

спеціальність, освітній 

ступінь 

Характеристика 

навчальної дисципліни 

денна форма 

навчання 

Заочна форма 

навчання 

Кількість кредитів  – 

3 

Галузь знань 05 

«Соціальні та 

поведінкові науки» 

Нормативна 

 

Модулів – 1 

Спеціальність (освітня 

програма, спеціалізація) 

052 «Політологія» 

 

Рік підготовки 

Змістових модулів – 2 1-й 1-й 

Індивідуальне 

науково-дослідне 

завдання ___________ 
                                          (назва) 

Семестр 

Загальна кількість 

годин – 90 

1-й 1-й 

Лекції 

Тижневих годин для 

денної форми 

навчання: 

аудиторних – 2, 

самостійної роботи 

студента – 4 

Освітній ступень: 

магістр 

14 год. 4 год. 

Практичні 

14 год. 2 год. 

Лабораторні 

0 год. 0 год. 

Самостійна робота 

60 год. 84 год. 

Індивідуальні завдання:  

2 год. 0 год. 

Вид контролю:  

Залік залік 

 
 Примітка. 

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи становить 

(%): 

для денної форми навчання – 33% до 67% 

для заочної форми навчання – 7% до 93% 
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1. Мета та завдання навчальної дисципліни 

Метою викладання навчальної дисципліни «Політична іміджеологія» є 

дослідження проблем сучасної політичної іміджеології в контексті використання 

політичних, іміджевих та комунікаційних технологій, механізмів впливу іміджу, 

особливостей та засобів формування політичного іміджу. 

 

Основними завданнями вивчення дисципліни «Політична іміджеологія» є  

 прилучити студентів до теоретичних основ функціонування образних 

систем у житті людини, 

 сформувати навички свідомого використання іміджевих характеристик у 

різних сферах життєдіяльності, 

 навчити технікам побудови і управління іміджем, 

 навчити вести коучинг-консультації, 

 роз’яснити системи маніпулятивних технологій впливу на масову 

свідомість задля розвитку критичного мислення, підвищення етичної 

складової власної роботи, 

 представити ретроспекцію іміджевої інформації в історії науки і 

культури, 

 у співтворчій праці із студентами визначити іміджеві алгоритми 

лідерства, 

 надати базові вміння побудови корпоративного іміджу, 

 спонукати учасників навчання до вироблення складових державного 

іміджу, 

 сприяти вихованню та закріпленню навичок якісного здорового образу 

(стилю) життя. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен отримати: 

загальні компетентності: 

 знання предметної області та розуміння професійної діяльності. 

 здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях. 

 здатність генерувати нові ідеї (креативність). 

 здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп різного 

рівня, з експертами з інших галузей знань. 

фахові компетентності: 

 розуміння природи та значення політики як специфічного виду людської 

діяльності та особливої сфери пізнання, включаючи розвиток уявлень про 

політику та її сучасні інтерпретації. 

 знання нормативної та позитивної політичної теорії, політичного аналізу, 

порівняльної та прикладної політології. 

 розуміння принципів функціонування та закономірностей розвитку влади 

та публічної політики, політичних інститутів та процесів, політичної 

поведінки, політичної культури та ідеології, світової політики та політики 

окремих країн та регіонів. 
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 розуміння особливостей реалізації влади у різних політичних системах, їх 

соціально-економічного, історичного та соціокультурного контексту 

функціонування та взаємодії. 

 

Очікувані програмні результати навчання: 

знати: 

 представити ретроспекцію іміджевоїі інформації в історії науки і 

культури, 

 у співтворчій праці із студентами визначити іміджеві алгоритми 

лідерства, 

 надати базові вміння побудови корпоративного іміджу, 

 спонукати учасників навчання до вироблення складових державного 

іміджу; 

вміти: 

 оцінювати та свідомо будувати власний імідж, 

 аналізувати і формувати імідж персони та корпорації, 

 готувати й проводити самопрезентації, корпоративні презентації, 

 вести первинні коучинг-консультації, 

 розробляти проектні програми різних видів іміджу 
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2. Програма навчальної дисципліни 

Змістовий модуль 1. Теоретичні аспекти політичної іміджеології. 

Тема 1. Історія  іміджевої діяльності 

Категорія іміджу: історія та сучасні погляди. Імідж у Стародавньому світі. 

Категорії іміджу в Середні віки. Американська та західноєвропейська традиції 

іміджування XIX–ХХ ст. Вітчизняна традиція іміджування: давня історія, 

радянський період, новітній етап розвитку в незалежній Україні. 

 

Тема 2. Особистий та колективний іміджі: типи, корелювання та 

взаємовпливи  

Залежність специфіки іміджування від рівня публічності особи.  Структура особистого 

іміджу (залежно від рівня публічності). Типи та рівні колективних (групових) іміджів 

(політична партія, нація, країна тощо). Структура та атрибути колективного іміджу залежно від 

його типу. Корелювання особистого та колективного іміджі. 

 

Тема 3.  Імідж у сфері політики 
Політичний імідж: поняття, функції та класифікації. Елементи структури політичного 

іміджу. Стереотипний образ політика: чинники формування та сучасна специфіка. 

Стереотипний образ політика в масовій культурі. 

 

Тема 4. Зовнішній і внутрішній іміджі держави та нації 
Імідж держави: складники та функції. Імідж держави та імідж нації: аспекти 

корелювання. Зовнішній імідж держави: параметри формування та функціонування. 

Внутрішній імідж держави: параметри формування та функціонування. 

 

Змістовий модуль 2. Практичні аспекти політичного іміджу 

Тема 5. Імідж України в сучасній та історичній проекціях 
Імідж України. Імідж, держава, сприйняття, події, особи, сфери життя, державна 

символіка. Іміджетворчі для сприйняття України події та особи. 

 

Тема 6. Імідж політичної партії 
Чинники формування іміджу політичної сили. Ідеологічна складова іміджу політичної 

партії. Етапи конструювання партійного іміджу. Іміджі українських політичних партій та шляхи 

їх розвитку. 

 

Тема 7. Засоби транслювання іміджу та особливості іміджевої продукції 

в різних ЗМІ 

 Специфіка транслювання особистого та колективного (групового) іміджів. 

Стихійна та спланована (свідома) складові побудови іміджу. Засоби масової 

інформації як провідний чинник транслювання іміджу в сучасному світі. Іміджева 

продукція в ЗМІ: жанри та різновиди. Основні форми подачі іміджевої інформації 

у ЗМІ. Вербальна, візуальна та аудіальна складові іміджевої продукції в ЗМІ. 

Можливості різних ЗМІ у площині формування іміджу. Специфіка Інтернету як 

площини формування та транслювання іміджу. 
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3. Структура навчальної дисципліни 
Назви тематичних розділів і тем Кількість годин 

денна форма заочна форма 
усього  у тому числі усього  у тому числі 

л сем. сам.роб. л сем. сам.роб. 

     І.З.     І.З. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

 

Модуль 1. Теоретичні аспекти політичної іміджелогії. 

Тема 1. Історія  іміджевої 

діяльності 

12 2 2 5 - 12 2 - 10  

Тема 2. Особистий та 

колективний іміджі: типи, 

корелювання та 

взаємовпливи 

10 2 2 5 - 11 - 1 10  

Тема 3. Імідж у сфері 

політики 

10 2 2 10 - 10  

- 

- 10  

Тема 4. Зовнішній і 

внутрішній іміджі держави 

та нації 

12 2 2 10 - 12 - - 12  

Разом за модулем 1 46 8 8 30 - 45 2 1 42  

Модуль 2. Практичні аспекти політичного іміджу 

Тема 5. Імідж України в 

сучасній та історичній 

проекціях 

12 2 2 10 - 16 2  

- 

14  

Тема 6. Імідж політичної 

партії 

10 2 2 10 - 14 - - 14  

Тема 7. Засоби 

транслювання іміджу та 

особливості іміджевої 

продукції в різних ЗМІ 

12 2 2 10 2 15 - 1 14  

Разом за модулем 2 44 6 6 30 2 45 2 1 42  

Усього годин  90 14 14 60 2 90 4 2 84  
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4. Теми семінарських занять 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин, 

денне 

Кількість 

годин, 

заочне 

1 Історія  іміджевої діяльності 2 - 

2 Особистий та колективний іміджі: типи, 

корелювання та взаємовпливи 

2 1 

3 Імідж у сфері політики 2 - 

4 Зовнішній і внутрішній іміджі держави та нації 2 - 

5 Імідж України в сучасній та історичній проекціях 2 - 

6 Імідж політичної партії 2 - 

7 Засоби транслювання іміджу та особливості 

іміджевої продукції в різних ЗМІ 

2 1 

 Разом 14 2 

 

5. Теми практичних занять 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин 

   

 

6. Теми лабораторних занять 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин 

   

 

7. Самостійна робота 

 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин, 

денне 

Кількість 

годин, 

заочне 

1 Історія  іміджевої діяльності 5 10 

2 Особистий та колективний іміджі: типи, 

корелювання та взаємовпливи 

5 10 

3 Імідж у сфері політики 10 10 

4 Зовнішній і внутрішній іміджі держави та нації 10 12 

5 Імідж України в сучасній та історичній проекціях 10 14 

6 Імідж політичної партії 10 14 

7 Засоби транслювання іміджу та особливості 

іміджевої продукції в різних ЗМІ 

10 14 

 Разом 60 84 
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9. Індивідуальні завдання 

- 

9. Методи навчання: 

Під час викладання курсу використовуються формальні та неформальні  

методи навчання: 

 розповідь – для оповідної, описової форми розкриття навчального 

матеріалу; 

 пояснення – для розкриття сутності певного явища, закону, процесу; 

 бесіда – для усвідомлення за допомогою діалогу нових явищ, понять; 

 ілюстрація – для розкриття предметів і процесів через їх символічне 

зображення (малюнки, схеми); 

 практична робота – для використання набутих знань у розв’язанні 

практичних завдань; 

 аналітичний метод – мисленнєвого або практичного розкладу цілого на 

частини з метою вивчення їх суттєвих ознак; 

 індуктивний метод – для вивчення явищ від одиничного до загального; 

 дедуктивний метод – для вивчення навчального матеріалу від 

загального до окремого, одиничного; 

 проблемний виклад матеріалу – для створення проблемної ситуації. 

 

10. Очікувані результати навчання з дисципліни  

 знати нормативну та позитивну політичну теорію, політичний аналіз, 

порівняльну та прикладну політологію.  

 розуміти принципи функціонування та закономірності розвитку влади 

та публічної політики, політичних інститутів та процесів, політичної 

поведінки, політичної культури та ідеології, світової політики та 

політики окремих країн та регіонів. 

 застосовувати політологічні поняття, теорії і методи до аналізу владно-

політичних відносин політичних акторів, інститутів та ідей відповідно 

до певного історичного або сучасного контексту. 

 використовувати сучасні політологічні теорії, концепти та методи для 

інтерпретації та змістовного аналізу політики на місцевому, 

національному та міжнародному рівні. 

 

11.Засоби оцінювання 

 

11.Засоби оцінювання 

Засоби оцінювання знань студентів: 

 усне опитування у відповідності до вивчених тем дисципліни; 

 опрацювання опорного конспекту лекцій (самостійні письмові роботи); 

 захист індивідуального завдання за обраним напрямком; 

 індивідуальна самостійна робота на практичних заняттях; 
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 участь у обговоренні актуальних подій у сучасній політичній сфері (на 

лекційних та практичних заняттях); 

 вирішення ситуаційних вправ на практичних заняттях; 

 модульний контроль; 

 залік. 

Форми контролю знань студентів: 

 – поточний; 

 – модульний; 

 – підсумковий. 

На практичних заняттях поточний контроль здійснюється за результатами 

виступів на семінарах, в яких оцінюється не тільки рівень розкриття проблем, а й 

активність студента в обговоренні, уміння опонувати, поставити запитання, 

висловити своє бачення проблеми. Перевіряються конспекти лекцій, конспекти 

тем, що підлягають самостійному вивченню, оцінюється підготовка та 

оформлення рефератів, виконання контрольних робіт, тестів, творчих завдань у 

вигляді складання аналітичних таблиць за відповідними методичними 

вказівками, опорно-інформаційних та структурно-логічних схем за окремими 

темами.. 

Поточний контроль за індивідуальною самостійною роботою студентів 

проводиться за результатами як аудиторної, так і позааудиторної діяльності. 

До критеріїв оцінювання поточної роботи включають також стан робочих 

записів, що ведуться під час самостійного опрацьовування навчально-методичних 

та науково-теоретичних джерел. Оцінка враховує їхню змістовність, 

систематичність, наявність елементів творчого опрацювання пропонованої 

літератури (структурованість, систематизація, аналітичне узагальнення тощо).  

Готуючи доповідь, необхідно виходити з того, що його обсяг не може 

перевищувати 4–5 сторінок (7–10 хвилин за часом повідомлення). Обов’язковими 

є точно сформульовані цілі, засаднича ідея доповіді, висновки та перелік джерел, 

що використовувались для його підготовки. 

Проміжний контроль проводиться у формі письмових контрольних робіт 

або тестових завдань за тематичними модулями (незалежно від того, чи 

розглядалися ці теми на лекціях або семінарах, чи опрацьовувалися самостійно). 

Модулями охоплюються всі теми навчальної програми. 

Положенням про екзаменаційну сесію студентів передбачена письмова 

форма підсумкового контролю знань, яка підвищує об’єктивність оцінки і 

посилює мотивацію щодо оволодіння програмним матеріалом протягом 

нормативного періоду його вивчення. 

Для проведення підсумкового контролю розроблено та затверджено перелік 

питань, що охоплюють увесь матеріал нормативної програми даного курсу. Ці 

питання доводяться до відома студентів на початку вивчення курсу. З метою 

виявлення різниці в рівні засвоєння знань і охоплення основного програмного 

матеріалу, крім теоретичних питань, застосовується тестова форма 

формалізованих питань з кожної теми курсу. 
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12. Критерії оцінювання 

Оцінювання знань студентів в університеті здійснюється за 100-бальною 

шкалою, яка переводиться відповідно у національну шкалу («відмінно», «добре», 

«задовільно», «незадовільно») та шкалу європейської кредитно-трансферної 

системи (ЄКТС – А, В, С, D, E, FX, F). Поточний контроль знань студентів 

протягом одного семестру включає оцінку за роботу на лекційних, лабораторних, 

практичних або семінарських заняттях та самостійну роботу. 

За дисципліною «Політична іміджеологія» передбачено два змістовних 

модулі. Поточний контроль знань студентів складається з 60 балів по кожному 

змістовному модулю, які розподілено за видами занять: лекційні, практична, 

індивідуальна самостійна робота. Модульний контроль складається з 40 балів. 

Поточний та модульний контроль знань, у підсумку, дають змогу студенту 

отримати 100 балів за кожен змістовний модуль. Отримані за кожен змістовний 

модуль бали підсумовуються та діляться на 2. При цьому, результати модульного 

контролю знань зберігаються. Завдання іспиту складають 60 балів. Результати 

заліку та модульний контроль знань, у підсумку, дають змогу студенту отримати 

100 балів за результатами вивчення дисципліни. 

 

Зведена таблиця набору балів за семестр 

Бали за навчальний семестр Розподіл балів за змістовними модулями 

Вид заняття 
1 зміст. модуль 

(максимум балів) 

2 зміст. модуль 

(максимум балів) 

Поточний контроль 60 60 

Модульний контроль (МК) 40 40 

Всього по змістовним модулям 1 та 

2 
100 100 

Всього за вивчення дисципліни 100 (ЗМ1 + ЗМ2 / 2) 

 

Шкала оцінювання: національна та ЄКТС 

Сума балів за всі види 

навчальної діяльності 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового 

проекту (роботи), практики 
для заліку 

90-100 відмінно 

зараховано 

85-89 
добре 

75-84 

70-74 
задовільно 

60-69 

35-59 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з можливістю 

повторного складання 

1-34 

незадовільно з обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

не зараховано з обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 
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13. Методичне забезпечення 

1. Методичні рекомендації щодо організації самостійної роботи студентів з 

дисципліни «Політична іміджеологія» для магістрів спеціальності 052 

«Політологія» денної та заочної форм навчання  / Укл.: Я.М.Попович, – 

Запоріжжя: НУ «Запорізька політехніка», 2019. - 15 с. 

2. Методичні рекомендації для проведення семінарських занять з 

дисципліни «Політична іміджеологія» для магістрів спеціальності 052 

«Політологія» денної та заочної форм навчання / Укл.: Я.М.Попович, – 

Запоріжжя: НУ «Запорізька політехніка», 2019. – 18 с. 

 

14. Рекомендована література 

Базова 

1. Барна Н. В. Іміджелогія: Навч. посібник. – К. : Ун-т «Україна», 1997. – 217 с. 

2. Ольшанский Д. Политический PR. –СПб. : «Питер», 2003. - 544 с. 

3. Палеха Ю.І. Іміджологія. – К.: Вид-во Європейського ун-ту, 2004. – 324 с.  

4. Политическая психология: Учебное пособие для вузов / Под общей ред 

А. А. Деркача, В.И. Жукова. – М. : Весь мир, 2003. – 858с. 

5. Политические коммуникации: Учеб. пособие для студентов вузов / Под ред. 

А. И. Соловьёва. – М.: Аспект Пресс, 2004. – 332 с. 

6. Политические технологии: ПР и реклама: Учеб.пособие для студентов вузов / 

Т. Э. Гринберг. – М.: Аспект Пресс, 2005. – 317 с. 

7. Почепцов Г.Г. Имидж и выборы. Имидж политика, партии, президента. – К.: 

Изд-во СП «Адеф-Украина», 1997. – 140 с. 

8. Психологические основы «Паблик рилейшнз» / Е. Богданов, В. Зазыкин. – 2-е 

изд. - СПб.: Питер, 2003. – 208 с. 

9. Руденко С. Вся премьерская рать. – К.: «САММИТ-КНИГА», 2007. – 232 с. 

10. СучаснийвиборчийPR: Навчальнийпосібник / В.В.Лісничий, В. О. Грищенко, 

В.М.Іванов та ін. – К.: ВД «Професіонал», 2004. – 384 с. 

Допоміжна 

1. Бебик В.М. Політичний маркетинг і менеджмент. - К.: МАУП, 1996. – 144 с. 

2. Бебик В.М. Менеджмент виборчоїкампанії: ресурси, технології, маркетинг: 

Навч.-метод. посіб. – К.: МАУП, 2001. – 216 с. 

3. Браун Л. Имидж - путь к успеху/ Пер. с англ. – СПб. : Питер, 1996. – 284 с. 

4. Дурдин Д.М. «Образ» политического лидера и возможности его изменения // 

Полис. – 2000. - №2. – С.133-151. 

5. Зазыкин В.Г., Белоусова И.Э. Психологические характеристики эффективного 

политического имиджа. – М. : РАГС, 1999. - 86 с. 

6. Замятин Д.Н. Национальные интересы как система «упакованных» политико-

географических образов // Политические исследования. - 2000. - № 1. - С. 78-

81. 

7. Замятина Н.Ю. Модели политического пространства // Политические 

исследования. - 1999. - №4. – С. 29-42. 

8. Зверинцев А.Б. Коммуникационный менеджмент: Рабочая книга менеджера 

PR. – СПб.: СОЮЗ, 1997. – 288 с. 
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9. Имидж лидера: Психологическое пособие для политиков. – М.: Знание, 1994. - 

265 с. 

10. Королько В.Г. Паблікрилейшнз. Науковіоснови. Методика. Практика. – 

К.:Скарби, 2001. – 399 с. 

11. Кошелюк М.Е. Технологии политических выборов. – СПб.: Питер, 2004. – 

239 с. 

12. Лебон Г. Психология народов и масс. – СПб. : Изд. «Макет», 1995. – 316 с. 

13. Левченко І. Формування іміджу політичного лідера // Нова політика. – 2000. - 

№ 5. – С. 48-52. 

14. Литвин В. Політична арена України. Дійові особи та виконавці. – К.: Абрис, 

1994. – 494 с. 

15. Миллер А.И. Образ Украины и украинцев в российской прессе после распада 

СССР // Политические исследования. - 1995. - № 3. - С. 130-135. 

16. Миллер А.И. Образ России и русских в западноукраинской прессе // 

Политические исследования. - 1995. - №3. - С. 114-121. 

17. Почепцов Г.Г. Имиджелогия: теория и практика. – К.: Изд-во СП «Адеф-

Украина», 1998. – 394 с. 

18. Почепцов Г.Г. Имиджелогия. – М.:СмартБук, 2009. – 576 с. 

19. Пушкарёва Г.В. Политический менеджмент. – М.: Дело, 2002. – 400 с. 

20. Слісаренко І.Ю. Паблікрилейшнз у системікомунікації та управління. –К.: 

МАУП, 2001.- 104 с. 

21. Теория и практика рекламы. Учебник / Под ред. В.В. Тулупова. – СПб.: Изд-во 

Михайлова В.А., 2006. – 528 с. 

22. Шепель В.М. Имиджелогия. секреты личного обаяния. – Ростов н/Д.:Фенікс, 

2005. – 474 с. 
 

Інформаційні ресурси 
1. Національна бібліотека України імені В. І. Вернадського, електронні фахові 

видання // www.nbuv.gov.ua 

2. Львівська національна наукова бібліотека імені В. Стефаника // 

http://www.library.lviv.ua/ 

3. Національна історична бібліотека України :// http://www.dibu.kiev.ua/ 

4. Національна парламентська бібліотека України // http://www.nplu.org/ 

5. Харківська державна наукова бібіліотека України імені В. Короленка // 

http://korolenko.kharkov.com/ 

6. Наукова бібліотека ім.В. Максимовича Київського національного 

університету імені Тараса Шевченка // http://lib-gw.univ.kiev.ua/ 

7. Наукова бібліотека Львівського національного університету імені Івана 

Франка // http://library.lnu.edu.ua/bibl/ 

8. Книжкова палата України імені Івана Федорова // http://www.ukrbook.net/ 
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