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1. Загальна інформація 

Назва дисципліни ППВС 07 «Брендинг», дисципліна за вибором 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Викладач Кочнова Ірина Валентинівна, старший викладач кафедри 

«Маркетинг та логістика»  

Контактна інформація 

викладача 

Телефон кафедри: 769-85-79 

E-mail: igrair13@ukr.net 

Час і місце проведення 

навчальної дисципліни 

ауд. 279 

Обсяг дисципліни Кількість годин – 90 год; 
Кількість кредитів – 3 кредити; 

Розподіл годин (лекції / практичні, семінарські, лабораторні / самостійна 

робота) – 14/14/62 

Індивідуальне завдання – Сформувати концепцію розвитку бренду для 

підприємства  (або певного виду його продукції) на приклади 

українських та зарубіжних брендів. 
Вид контролю – залік. 

Консультації Згідно з графіком консультацій 

2. Пререквізіти і постреквізіти навчальної дисципліни 

Пререквізіти: «Економіка підприємства», «Макроекономіка», «Мікроекономіка», «Регіональна 

економіка», «Менеджмент»,  «Підприємницька діяльність». 

Постреквізіти: «Маркетингове ціноутворення», «Інвестування». 

3. Характеристика навчальної дисципліни 

Майбутньому фахівцеві варто спеціалізоване поглиблення знань щодо освоєння 

теоретичних та практичних основ брендингу, розвиток ключових компетенцій в області 

створення та управління брендом, оволодіння навиками соціологічного аналізу бренду  як 

соціальною, комунікативною, семіотичною та маркетинговою категорією, навчити приймати 

ефективні стратегічні та тактичні рішення щодо створення та розвитку бренду. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти повинен отримати 

Загальні компетентності:  

- здатність до абстрактного, аналізу та синтезу ЗК1. 

- здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел ЗК6. 

- здатність виявляти ініціативу та підприємливість  ЗК8. 

Фахові компетентності: 

- Здатність до діагностування різних аспектів маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, 

здійснення маркетингового аналізу та прогнозування СК5. 

- Здатність розробляти систему заходів щодо забезпечення позитивного іміджу 

підприємства, організації, закладу СК1.11. 

- Здатність обґрунтовувати напрями розвитку брендів підприємства з урахуванням 

особливостей його внутрішнього і зовнішнього середовища СК1.12. 

Результати навчання: 

- використовувати  базові знання з підприємництва, торгівлі і  біржової діяльності й уміння 

критичного мислення, аналізу та синтезу в професійних цілях  ПР1.  

- застосовувати набути знання для виявлення, постановки та  вирішення завдань за різних 

практичних ситуацій в підприємницької, торговельної та біржової діяльності ПР2. 

- організувати пошук, самостійний вибір, якісну обробку інформації з різних джерел для 

формування банків у сфері підприємництва, торгівлі і  біржової діяльності ПР6. 

- демонструвати підприємливість в різних напрямах професійної діяльності та брати 

відповідальність  за результати ПР7. 

 

4. Мета вивчення навчальної дисципліни 

Мета дисципліни: є формування знань у здобувачів вищої освіти щодо створення брендів та 

налагодження брендингові політики.  
 



5.  Завдання вивчення дисципліни 

Завдання дисципліни: полягає у здобутті знань в питаннях створення, рекламно-

інформаційного супроводження та технологічного налагодження процесів брендингу. 

6. Зміст навчальної дисципліни 

 

Змістовий модуль 1. Основні засади брендингу 

Тема 1. Брендинг в сучасних умовах 

        Розвиток концепції брендингу. Сутність і зміст поняття «бренд». Поняття «бренд», 

«торговельний знак» і «торгова марка». Імідж, репутація, бренд: характеристика, основні 

відмінності. Сучасні тенденції брендингу. Брендинг в Україні.  

Тема 2.  Стратегічний брендинг 

Брендинг в системі стратегічного управління. Мотиваційний аналіз і сегментування 

споживачів. Створення бренду. Позиціонування бренду. 

Тема 3. Підходи до управління брендами 

Моделі бренд-менеджменту: західний та азіатській підходи. Поняття глобального бренд-

менеджменту.  

Тема 4. Управління портфелем брендів 

Стратегічний розвиток портфеля брендів. Структура портфеля брендів: створення 

архітектури брендів. Аналіз стратегічних можливостей брендів. 

Змістовий модуль 2. Система управління розвитком бренда 

Тема 5. Інтегровані бренд-комунікації 

        Комунікаційний комплекс: поняття та основні елементи.         Комунікаційні технології в 

створенні іміджу бренду.       Особливості Українського продукт-плейсменту: формування іміджу 

бренду.      Розвиток програм лояльності. 

Тема 6. Капіталізація бренда 

Поняття і сутність марочного капіталу, фактори його оцінки. Аудит бренду. Моделі і методи 

економічного прогнозування. Оцінка вартості брендів. 

Тема 7. Правові аспекти брендингу 

Розвиток законодавства про знаки у світі. Основні положення Закону України «Про охорону 

прав на знаки для товарів і послуг». Порядок реєстрації товарного знаку. Міжнародні угоди в 

сфері реєстрації та визнання знаків.  

 

7. План вивчення навчальної дисципліни 

№ 

тижня 

Назва теми Форми організації 

навчання 
 

Кількість 

годин 

1. Брендинг в сучасних умовах. Лекція (Л) 2 

1. Поняття «бренд», «торговельний знак» і «торгова 

марка». 

семінарське заняття (С) 2 

2. Стратегічний брендинг. Л 2 

2. Стратегічний брендинг. С 2 

3. Підходи до управління брендами. Л 2 

3. Підходи до управління брендами. С 2 

4.  Управління портфелем брендів. Л 2 

4. Управління портфелем брендів. С 2 

5. Інтегровані бренд-комунікації. Л 2 

5. Інтегровані бренд-комунікації. С 2 

6. Капіталізація бренда. Л 2 

6. Капіталізація бренда. С 2 

7. Правові аспекти брендингу.  Л 2 

7. Правові аспекти брендингу. С 2 

 



8. Самостійна робота 

№ 

з/п 

Назва теми Види СР Кількість годин (СР+ 

консультування) 

Контрольні заходи 

1 Брендинг в 

сучасних 
умовах 

Ознайомлення з термінологічним 

апаратом брендингу; виявляти 

відмінності між змістовними 

підходами до визначення бренду; 

аналізувати ринкові тенденції і 

оцінювати їх вплив на розвиток 

брендингу. 

7 Аудиторне опитування 

Тестування. 
 

2 Стратегічний 

брендинг 

Ознайомлення з  методами 

стратегічного управління 
брендами; побудова моделі  

брендів «Колесо бренду» ( brand 

wheel), на приклади багатьох 

найбільших брендів світу - 3M, J & 
B, B & Q, Mars, Metaxa, Smirnoff, 

Electrolux, Zanussi, IBM, Whiskas і 

ін. 

9 Аудиторне опитування 

Презентація  
результатів 

3 Підходи до 

управління 

брендами 

Ознайомлення з додатковою 

літературою за тематикою, пошук 

практичних прикладів 

9 Аудиторне опитування 

Презентація  

результатів 

4 Управління 

портфелем 

брендів 

Ознайомлення з додатковою 

літературою за тематикою. 
Охарактеризуйте основні 

напрямки стратегічного розвитку 

портфеля брендів. Дайте їм оцінку, 

використовуючи приклади 
компаній. 

10 Аудиторне опитування 

Презентація  
результатів 

5 Інтегровані 

бренд-

комунікації 

Ознайомлення з навичками 

розробки платформи брендів і 
управління інтегрованими бренд-

комунікаціями. Опишіть систему 

принципів інтегрованих бренд-

комунікацій і обґрунтуйте їх, 
використовуючи приклади з 

практики компаній. 

9 Аудиторне 

опитування. 
Презентація  

результатів 

6 Капіталізація 

бренда 

Ознайомлення з додатковою 
літературою за тематикою. 

Розкрийте сутність марочного 

капіталу. На прикладах компаній 

обґрунтуйте різні підходи до 
визначення сутності марочного 

капіталу. 

9 Аудиторне опитування. 
Тестування. 

Презентація 

результатів  

 

7 Правові 

аспекти 

брендингу 

Ознайомлення з додатковою 
літературою за тематикою. 

Наведіть принципи правоохорони 

™ брендів і дайте їм 

характеристику. Питання захисту 
прав на товарні знаки в Україні 

регламентуються суміжними 

законами і законодавчими актами 
– перелік документів. 

9 Аудиторне опитування. 
Тестування. 

Презентація 

результатів аналізу 

 

 Разом   62  

 

 

 

 



9. Система та критерії оцінювання курсу 

Для здобувачів вищої освіти денної форми навчання види поточного контролю: спостереження за 

роботою здобувачів вищої освіти в аудиторії, усне опитування на семінарських заняттях, тестування, 

аудиторне розв’язання задач та аналіз ситуацій, виступи з доповідями та рефератами, захист 

домашнього завдання, аудиторна модульна контрольна робота. 
Для здобувачів вищої освіти заочної форми навчання: захист контрольної роботи, що містить 

теотеричні та практичне завдання. 

Протягом семестру відбувається два рубіжних контролі за змістовними модулями. Кожен 
змістовний модуль оцінюється за 100-бальною шкалою.  

З метою поточного контролю та проміжної атестації на рубіжному контролі враховуються наступні 

види робіт: 

- відвідування занять – 1 бал (7 лекцій та 7 практичних/семінарських занять, максимум 14 балів); 
- активність роботи здобувача вищої освіти на практичному/семінарському занятті оцінюється до 10 

балів. Включає в себе опитування, тестування, презентація реферату, доповіді, участь у вирішенні задач 

та обговоренні ситуацій (всього 7 практичних/семінарських занять по 8 балів, максимум 56 балів); 
- захист наскрізного індивідуального завдання здобувача вищої освіти – максимальна оцінка 28 балів; 

- аудиторна контрольна робота – максимальна оцінка 100 балів; 

 
Оцінювання результатів навчання здобувачів вищої освіти здійснюється за кожним модульним 

рубіжним контролем (РК-1, РК-2).  Кожен основний модуль оцінюється за 100-бальною шкалою. 

Підсумкова оцінка з дисципліни складається як середня між величинами РК-1 и РК-2. 

Якщо здобувач вищої освіти відвідував всі заняття, проявив активність під час 
практичних/семінарських занять, виконав домашні та індивідуальне завдання, а також склав обидва 

рубіжних контроля, він має право отримати оцінку за іспит, як середню за два модуля.  

Якщо здобувач вищої освіти не погоджується з середньою оцінкою, він має право НУ «Запорізька 
політехніка» про організацію навчального процесу, його оцінка буде встановлена під час складання 

іспиту, попередні бали, отримані під час навчання протягом семестру враховані не будуть.  

 
Завдання на залік включає: 2 фахових питання та 10 тестів. Розподіл балів за кожне правильно 

виконане завдання наступне:  фахове питання – 25 балів (всього 50 балів), тест – 5 балів (всього 50 

балів). Разом – 100 балів. 

 

Шкала оцінювання: національна та ECTS 

Сума балів за всі 
види навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового проекту 

(роботи), практики 

для заліку 

90 – 100 А відмінно   

зараховано 

85 – 89 В 
добре  

75 – 84 С 

70 – 74 D 
задовільно  

60 – 69 Е  

35 – 59 FX 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з 

можливістю повторного 

складання 

1 – 34 F 

незадовільно з обов’язковим 
повторним вивченням 

дисципліни 

не зараховано з 
обов’язковим повторним 

вивченням дисципліни 
 

10. Політика курсу 

При вивченні тем дисципліни здобувач вищої освіти повинен  
знати: 

- основні категорії: бренд, брендинг, марочна політика, індивідуальність бренда, стратегії 

позиціонування бренда, комунікації брендингу, моделі створення бренда, організаційне моделювання в 
управлінні брендингом, стратегії розвитку бренда;  

- процес створення бренду та оцінку його потенціалу;  

- організацію робіт із брендингу;  

- моделювання в управлінні брендингом;  
- диференціацію брендингових комунікацій;  

- методи розробки марочної стратегії та політики.  

вміти: 
- застосовувати на практиці методи дослідження брендів, брендингу, та їх впливу на успіх 



продукту, методи аналізу бізнес-комунікацій у сфері бізнесу;  

- набути навичок із підготовки моделей створення брендів та оцінки їх потенціалу;  
- набути практичних навичок для подовження терміну використання та розвитку брендів;  

- володіти основами підтримання успіху підприємства за допомогою брендів та брендингу. 

 

Порушеннями академічної доброчесності вважаються: академічний плагіат, самоплагіат, 

фабрикація, фальсифікація, списування, обман, хабарництво, необ’єктивне оцінювання. 

 


